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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

MOTTO 

“Ilmu yang bermanfaat yaitu ilmu yang berguna juga untuk orang lain”. ( Jayu 

Sanderu ). 

“Selesaikan apa yang kamu mulai dan jangan takut jika hasilnya hancur 

lebur,tetap lanjutkan jangan sampai mundur ”.( Jayu Sanderu ) 

“Ubah pikiranmu dan kau dapat mengubah duniamu”. ( Norman Vincent Peale ). 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh selebgram dan lifestyle 

terhadap minat beli mahasiswa. Responden dalam penelitian ini adalah mahasiswa 

manajemen di Universitas PGRI Semarang dengan total responden sebanyak 100 

orang. Proses pengumpulan data dilakukan dengan cara pengambilan data secara 

online melalui penyebaran kuesioner melalui google drive. Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif dengan teknik pengumpulan data melalui media 

kuesioner dan observasi. Metode yang digunakan pada penelitian ini analisis 

regresi linier berganda. Hasil pada penelitian ini meunjukkan bahwa terdapat 

pengaruh positif  dan signifikan antara  selebgram terhadap minat beli dan 

terdapat pengaruh positif dn signifikan antara lifestyle terhadap minat beli. 

Selebgram dan lifestyle berpengaruh terhadap minat beli secara simultan. 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan didapat nilai R Square sebesar 

0.386 atau 38,6%. Sedangkan sisanya sebesar 0.614 atau 61.4 %  dipengaruhi oleh 

variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

Kata Kunci: Selebgram, Lifestyle dan Minat Beli 
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the effect of a program and lifestyle on student 

buying interest. Respondents in this study were management students at the 

University of PGRI Semarang with a total of 100 respondents. The data process is 

carried out by collecting data online by distributing questionnaires via Google 

Drive. This study uses quantitative methods with data techniques through 

questionnaires and observations. The method used in this study is multiple linear 

regression analysis. The results of this study indicate that there is a positive and 

significant influence between celebgrams on purchase intention and a positive 

and significant influence between lifestyle on purchase intention. Celebgram and 

lifestyle simultaneously influence buying interest. Based on the results of the 

research conducted, it was found that the R Square value was 0.386 or 38.6%. 

While the remaining 0.614 or 61.4% was found by other variables not examined 

in this study. 

Keywords: Selebgram, Lifestyle and Buying Interest 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah  

Perkembangan Ilmu Pengetahuan dan Teknologi (IPTEK) memberikan 

pengaruh yang besar terhadap kemajuan zaman. Salah satunya pada bidang 

telekomunikasi seluler khususnya internet. Berkembangnya iinternet 

mendukung iberbagai imacam iaplikasi imedia isosial iyang imenyebabkan 

ketergantungan ibagi ipara ipenggunanya isehingga imenyebabkan 

penggunaan imedia isosial isemakin ilama isemakin imeningkat idan 

diperkirakan iakan iterus imeningkat isetiap itahunnya. iHal iini ididukung 

oleh idata ipada iekonomi ikompas iyang idiakses ipada ihari iSenin, i08 

iOktober i2018 imerupakan ihasil isurvey idari iAPJII imengungkapkan 

ipengguna iinternet idi iIndonesia isebanyak i143,26 ijuta ijiwa i(Irpansyah 

idkk, i2019). 

Salah isatu imedia isosial iyang ipaling isering idigunakan iadalah 

iinstagram. iInstagram imerupakan isebuah iaplikasi iyang imemfokuskan 

ipada ipengalaman iberbagi ifoto iataupun ivideo ike ijejaring isosial imelalui 

iperangkat imobile. iTotal ipengguna iInstagram idi idunia imencapai iangka 

i800 ijuta ipada iJanuari i2018 idan i55 ijuta ipengguna itersebut iberasal idari 

iIndonesia i(databoks.co.id idalam iJoewono idkk, i2019). iKini iinstagram 

ijuga itelah idimanfaatkan ioleh ipara ipenggunanya iuntuk imenjadi iseorang 
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wirausahawan idengan imembuat iakun idagang ipada iinstagram iyang ikini 

imengakibatkan ibanyaknya iakun ionline istore ipada iinstagram. 

Minat ibeli ikonsumen ipada ionline istore idi iInstagram isebenarnya 

isangat isulit iuntuk idiraih idan ididapatkan, ihal iini idikarenakan 

ikurangnya iminat ikonsumen iuntuk imengetahui iproduk ionline istore ipada 

iinstagram iyang itidak imemiliki idaya itarik idi imata ipara ikonsumen 

i(Abbas idan iAfshan idalam iIrpansyah idkk, i2019). iStrategi iyang 

idilakukan idalam imeningkatkan iminat ibeli ikonsumen isalah isatunya 

idengan istrategi iendorsement iyang idilakukan ioleh iselebgram. 

iEndorsement iyaitu iiklan iyang idilakukan iuntuk imerekomendasikan 

isuatu iproduk. iSedangkan iselebgram iyaitu iselebritis idi idunia iInstagram, 

ijulukan itersebut ibiasanya idiberikan ikepada iakun ipribadi iseseorang 

iyang imemiliki ibanyak ifollowers iatau ipengikut. iDengan idemikian 

isemakin ibanyak idan imenarik iiklan iyang iditampilkan ioleh isebuah 

iperusahaan imelalui istrategi iendorsement iyang idilakukan ioleh iselebgram 

imaka isemakin imeningkat ipula iminat ibeli ikonsumen iakan iproduk 

itersebut i(Suharto idalam iIrpansyah idkk, i2019). Hal ini dikarenakan tujuan 

dari endorsement yaitu meningkatkan daya beli dan memperkenalkan suatu 

produk. 

Produk yang sering diiklankan dengan cara endorsement berbagai 

macam jenisnya, salah satunya kuliner. Kuliner merupakan salah satu produk 

yang banyak sekali dijual di instagram, hal ini dikarenakan banyak masyarakat 

yang bersifat konsumtif. Dengan kondisi seperti ini dapat dijadikan peluang 
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bagi para wirausaha di bidang kuliner untuk memperkenalkan produknya, 

meningkatkan produknya serta meningkatkan pendapatan. Salah satu produk 

kuliner online store yang melakukan endorsement untuk meningkatkan 

penjualan dan memperkenalkan produknya lebih luas yaitu kedaiwekenisa 

yang menjual berbagai macam makanan dan minuman.  

Kedaiwekenisa memilih melakukan endorsement melalui selebgram 

ellok_ulya, hal ini dilakukan karena jumlah followers atau pengikut ellok_ulya 

mencapai 17,5 ribu, selain itu ellok_ulya merupakan mahasiswa universitas 

PGRI Semarang (UPGRIS) dan sasaran pembeli kedaiwekenisa salah satunya 

adalah mahasiswa Universitas PGRI Semarang (UPGRIS). Dengan demikian 

memilih ellok_ulya sebagai selebgram untuk mempromosikan produknya 

dirasakan cocok sebagai upaya untuk memperkenalkan produk yang di jual 

dan meningkatkan minat beli terhadap produk yang dijual. 

Selain itu  yang melakukan endorsement untuk meningkatkan 

penjualan yaitu kamarajajanan yang menjual berbagai macam makanan. 

Kamarajajanan memilih mengikuti pameran UMKM yang diadakan oleh 

pemerintah semarang, agar produknya dipromosikan melalui instastory 

instagram ganjar pranowo gubenur Jawa Tengah, hal ini dilakukan karena 

jumlah followers atau pengikut ganjar pranowo mencapai 3,2 juta. Sedangkan   

followers atau pengikut instagram ganjar pranowo sebagian besar merupakan 

mahasiswa dan sasaran pembeli kamarajajanan salah satunya adalah 

mahasiswa Universitas PGRI Semarang (UPGRIS). Dengan demikian 

memilih mengikuti pameran UMKM yang diadakan oleh pemerintah 
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semarang, agar produknya dipromosikan melalui instastory instagram ganjar 

pranowo yang dirasakan cocok sebagai upaya untuk memperkenalkan produk 

yang di jual dan meningkatkan minat beli terhadap produk yang dijual. 

Faktor selanjutnya yang mempengaruhi minat pembeli adalah life style. Life 

istyle iadalah igaya ihidup isuatu iindividu. iWulan idkk idalam iAngela idan 

iParamita i(2020) imengatakan ibahwa isaat iini ikebiasaan iberbelanja isudah 

imenjadi ilife istyle iuntuk imemuaskan iemosional idan ibukan ilagi iuntuk 

imemenuhi ikebutuhan, isehingga imenyebabkan iperubahan iperilaku idari 

iyang isemula iorang iberbelanja idengan iterencana imenjadi iberbelanja 

idengan itidak iterencana ibahkan isecara ispontan. iHal iini itercermin idari 

ipengeluaran iuntuk igaya ihidup iyang itumbuh idi iatas ikonsumsi imakanan 

idan iminuman. 

Membeli makanan dan minuman melalui online store pada instagram kini  

telah menjadi gaya hidup bagi masyarakat, tak terkecuali bagi para mahasiswa. 

iBerdasarkan idata iBadan iPusat iStatistik idalam iPutri i(2019) iproduk 

ikuliner iseperti imakanan iminuman imasih imendominasi isekitar i39% 

ipengeluaran irumah itangga. iData itersebut imenunjukan ibahwa iusaha 

ikuliner iselalu imengalami iperkembangan iyang idinamis isetiap iwaktunya. 

iUsaha ikuliner itidak ihanya idigunakan iuntuk imemenuhi ikebutuhan ipokok 

ikonsumen iakan itetapi isudah imenjadi igaya ihidup ibagi isebagian ibesar 

ikonsumen. iHal iini idapat idilihat idari ibanyaknya imasyarakat iyang 

imembeli iproduk ikuliner imelalui ionline istore ipada iinstagram. iTak 

iterkecuali ipada ikeadaan ipandemi isaat iini iyang imengakibatkan 
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ibanyaknya imasyaraat iyang ilebih imemilih iberbelanja ionline idari ipada 

iberbelanja ilangsung, ihal iini idikarenakan iberbelanja ionline idirasa ilebih 

ifleksibel. 

Berdasarkan ipermasalahan itersebut idapat idisimpulkan ihal itersebut 

iberkaitan idengan i ipenelitian iIrpansyah idkk i(2019) i ibahwa ikekuatan 

ipopularitas idan iminat ibeli iberada ipada ikategori ibaik. iBesarnya 

ipengaruh idari ikekuatan idan ipopularitas iselebgram iterhadap iminat ibeli 

idi iInstagram ioleh iRachel iVennya isetelah idilakukan ipengujian, isecara 

isimultan idan iparsial imempunyai ipengaruh iyang ipositif idan isignifikan. 

Berdasarkan latar belakang di atas peneliti tertarik mengambil judul 

“Pengaruh Selebgram Dan Life style Terhadap Minat Beli Mahasiswa 

Fakultas Manajemen Universitas PGRI Semarang Di Instagram’’. 

B. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan ilatar ibelakang imasalah idiatas, imaka idapat idi iidentifikasikan 

ibeberapa imasalah isebagai iberikut: 

1. Meningkatnya life style yang diakibatkan karena perilaku konsumtif  

2. Kurangnya minat beli konsumen pada online store di Instagram  

C. Rumusan Masalah 

Dari beberapa uraian yang telah di sampaikan pada bagian latar belakang 

tersebut, maka penulis dapat merumuskan masalah sebagai berikut: 

1. Bagaimana pengaruh selebgram terhadap minat beli mahasiswa Fakultas 

Manajemen Universitas PGRI Semarang Di Instagram? 
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2. Bagaimana pengaruh life style terhadap minat beli mahasiswa Fakultas 

Manajemen Universitas PGRI Semarang Di Instagram? 

3. Bagaimana pengaruh selebgram dan life style terhadap minat beli 

mahasiswa Fakultas Manajemen Universitas PGRI Semarang Di 

Instagram? 

 

D. Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat dari penelitian ini dapat dilihat dari manfaat teoris dan 

manfaat praktis sebagai berikut: 

1. Manfaat teoris   

Dari hasil penelitian ini diharapkan dapat digunakan sebagai masukan 

dan pertimbangan bagi penelitian berikutnya terutama yang berkaitan 

tentang selebgram, life style dan minat beli.  

2. Manfaat praktis  

a. Bagi Mahasiswa 

Diharapkan dapat menjadi masukan mengenai life style yang 

mengakibatkan mahasiswa bersifat konsumtif.   

b. Bagi Selebgram 

Diharapkan dapat menjadi dorongan untuk selebgram dalam 

meningkatkan followers atau pengikut agar nantinya ketika melakukan 

endorsement dapat meningkatkan minat beli masyarakat.  
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c. Bagi peneliti 

Penelitian  iini  idigunakan  iuntuk  imemenuhi  isalah  isatu  isyarat  

guna  imencapai  igelar  iSarjana  iEkonomi  iFakultas  iEkonomi  idan  

Bisnis  iUniversitas  iPGRI  iSemarang.  i 

d. Bagi Universitas PGRI Semarang  

Dapat  idigunakan  ibahan  ireferensi  idan  ibahan  ibacaan  ibagi  

imahasiswa  istudi  iManajemen  ipada  ikhususnya  idan  imahasiswa  

iUniversitas  iPGRI  iSemarang.   
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E. Sistematika Penulisan Skripsi 

Sistematika penulisan penelitian sebagai berikut: 

HALAMAN JUDUL 

HALAMAN PENYELESAIAN BIMBINGAN 

HALAMAN PENGESAHAN 

MOTO DAN PERSEMBAHAN 

PERNYATAAN KEASLIAN TULISAN 

ABSTRAK 

KATA PENGANTAR 

DAFTAR ISI 

DAFTAR LAMPIRAN 

BAB I PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

B. Rumusan Masalah 

C. Tujuan Penelitian 

D. Manfaat Penelitian 

E. Sistematika Skripsi  

BAB II KAJIAN TEORI  

A. Kajian Pustaka 

B. Landasan Teori 

C. Kerangka Berfikir 

D. Hipotesis Penelitian 

BAB III METODE PENELITIAN 
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A. Desain Penelitian 

B. Populasi dan Sampel 

C. Definisi Operasional 

D. Teknik dan Instrumen Pengumpulan Data 

E. Teknik Analisis Data 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN  

A. Diskripsi Umum Objek Penelitian  

B. Hasil Penelitian dan Analisis Data 

C. Pembahasan 

BAB V PENUTUP 

A. Simpulan  

B. Saran 

DAFTAR PUSTAKA 

LAMPIRAN 
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BAB II 

TINJAUAN PUSTAKA 

 

A. Kajian Pustaka  

Pencapain tujuan penelitian yang telah dijabarkan dari bab 

sebelumnya, maka perlu melakukan kajian pustaka yang dapat dilihat dari 

penelitian terdahulu yang diperoleh dari sumber jurnal-jurnal ilmiah yang 

sudah ada sebagai acuan dalam membandingkan suatu variabel yang berkaitan 

dengan judul penelitian untuk mendapatkan landasan teori. Berikut ini 

beberapa jurnal yang merupakan penelitian terdahulu sebagai berikut:  

Tabel 2.1  

Penelitian Terdahulu 

No  Nama 

Peneliti 

Judul Penelitian  Hasil Penelitian  

1.   Joewono dkk 

(2019) 

Pengaruh 

Karakteristik Selebriti 

Endorser @Anakjajan 

Terhadap Minat Beli 

Pengikut Di 

Instagram.  

 Karakteristik iselebriti 

iendorser icredibility 

idan ipower imemiliki 

ipengaruh iyang ipositif 

idan isignifikan 

iterhadap iminat ibeli. 

 

2.  Irpansyah 

dkk (2019)  

Dampak Dari 

Kekuatan Dan 

Popularitas Selebgram 

Terhadap Minat Beli 

Pada Produk Mode 

Lokal Di Instagram 

(Studi Kasus Pada 

Pengikut Akun 

Instagram Rachel 

Vennya) 

 Kekuatan iDan 

iPopularitas iSelebgram 

iTerhadap iMinat iBeli 

iDi iInstagram iOleh 

iRachel iSecara 

iSimultan iDan iParsial 

iMempunyai iPengaruh 

iYang iPositif iDan 

iSignifikan. 

 

3.  Rejeki dkk 

(2020) 

 Peran iSelebgram  

i(Selebriti iInstagram) 

iTerhadap iMinat iBeli 

iKonsumen 

 

 Selebgram idalam 

imenarik iminat ibeli 

ikonsumen iadalah 

imembantu 

imemperkenalkan 



10 
 

 

iproduk/jasa ikepada 

ipengguna imedia 

isosial iinstagram idan 

imembantu imenarik 

iminat ibeli iproduk 

ifashion ipengguna 

imedia isosial 

iinstagram idengan 

ibantuan iselebgram. 

 

4.  Meizary dan 

Ynato (2018) 

Analisis ipenggunaan 

iselebgram iterhadap 

iminat ibeli iproduk 

ifashion ikaway 

ilampung 

Terdapat ipengaruh 

iyang signifikan 

iantara iVisibility 

i(X1), iCredibility 

i(X2), iAttractives 

i(X3), iPower i(X4) 

isecara simultan 

iterhadap iminat ibeli 

i(Y) 

5.  Purbaya dan 

Putra (2019) 

Pengaruh iPercieved 

iQuality, iHarga iDan 

iLifestyle iTerhadap 

iMinat iBeli iProduk 

iOldman.Co 

Lifestyle iberpengaruh 

ipositif isignifikan 

iterhadap iminat ibeli 

iproduk iOldman.Co, 

ipercieved iquality 

iberpengaruh ipositif 

isignifikan iterhadap 

iminat ibeli iproduk 

iOldman.Co. iBegitu 

ijuga idengan iprice 

iyang ijuga 

iberpengaruh ipositif 

isignifikan iterhadap 

iminat ibeli iproduk 

iOldman.Co. 

6.  Nurdin dan 

Sulastri 

(2018) 

Lifestyle, iPerceived 

iValue iDan 

iCustomer iValue 

iTerhadap iMinat 

iBeli 

 Lifestyle, iperceived 

ivalue idan icustomer 

ivalue idapat 

imembentuk idengan 

ibaik idan ipositif 

iminat ibeli 

imasyarakat ipada 

ihunian iDago iSuites 

iApartemen iBandung. 

7.  Basyir (2019) Pengaruh iFashion 

iLifestyle iDan 

iPengetahuan iProduk 

Secara iparsial 

ifashion ilifestyle 

itidak iberpengaruh 
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iTerhadap iMinat 

iBeli i(Studi 

iTerhadap iKonsumen 

iBatik iTulis iMadura 

iAl-Fath iKkg 

iBangkalan) 

isignifikan iterhadap 

iminat ibeli idan 

iPengetahuan iproduk 

imemiliki ipengaruh 

isecara isignifikan 

iterhadap iminat ibeli, 

iberdasarkaan 

ipengujian ihipotesis 

isecara isimultan 

ibahwa ifashion 

ilifestyle idan 

ipengetahuan iproduk 

itidak imemiliki 

ipengaruh isecara 

isignifikan iterhadap 

iminat ibeli ipada 

ibatik itulis iAl-Fath 

iKKG iBangkalan. 

8.  Putri (2019) Pengaruh iBauran 

iPromosi iDan iGaya 

iHidup iTerhadap 

iMinat iBeli iPada 

iKedai iKopi iSerasi 

Bauran ipromosi 

iberpengaruh 

isignifikan iterhadap 

iminat ibeli idan igaya 

ihidup iberpengaruh 

isignifikan iterhadap 

iminat ibeli. 

B. Landasan Teori  

1. Selebgram 

a. Pengertian Selebgram 

Rejeki idkk i(2020) imenjelaskan iselebgram imerupakan iselebritis idi 

idunia iInstagram, ijulukan itersebut ibiasanya idiberikan ikepada 

iakun ipribadi iseseorang iyang imemiliki ibanyak ifollowers 

idikarenakan ifoto idan ivideo iyang idiunggah iorang itersebut 

ibanyak idisukai ioleh ipara ipengguna iInstagram ilainnya idan itidak 

ijarang ivideo iatau ifoto iyang idiunggah itersebut ibisa imenjadi iviral 

idan imenjadi iperbincangan ipara ipengguna iyang ilain. iHal iini 

isejalan idengan ipendapat iRachmawati idan iAlfi i(2018) iyang 
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imenjelaskan iselebgram idicirikhaskan isebagai iartis idunia imaya 

iinstagram iyang iberasal idari inoncelebrity, itetapi imereka iterkenal 

idi iplatform itersebut. iSelebgram itelah imenjadi itren, isetara 

idengan iselebriti idengan ihanya imenggunakan iplatform iinstagram. 

I Menurut iButar idan iAli i(2018) iselebgram imerupakan isalah 

isatu ialat ipromosi iberbasis imedia iguna imeningkatkan icitra idan 

iidentifikasi isuatu iproduk iatau ijasa. iPromosi iberbasis imedia 

iseperti iinstagram isaat iini isering idilakukan, ihal iini idilatar 

ibelakangi ikarena isaat iini, iaktivitas ikomunikasi idan ibertukar 

iinformasi ipada idunia imaya imisalnya iinstagram isangatlah 

idiminati. iDengan idemikian idapat idisimpulkan iselebgram 

imerupakan iseseorang iyang iterkenal idi idunia imaya ikhususnya 

iinstagram idan idipercaya iuntuk imempromosikan iproduk-produk 

iyang idijual isecara ionline imelalui iakun iinstagram. iSelebgram 

isendiri iterdiri idari ibermacam-macam ikonten, imisalnya imengenai 

ikonten ikecantikan, ipecinta imakanan, ikomedian, ipecinta itravelling 

idan ilain isebagainya iyang isaling imemamerkan ikonten imereka 

imasing imasing ipada iprofilnya. 

b. Fungsi Selebgram 

Menurut Kertamukti dalam Irpansyah dkk (2019) selebgram 

memiliki beberapa fungsi diantaranya:   
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1) Memberi kesaksian atau testimonial, yang dilakukan dengan 

memvideo kegiatan ketika mencoba produk tertentu kemudian 

memberika penilaian mengenai produk yang di coba. 

2) Memberikan dorongan dan penguatan atau endorsement, yang 

dilakukan dengan memberikan penilaian yang baik mengenai suatu 

produk, hal ini dilakukan agar nantinya seseorang yang melihat 

video penlilaian mengenai suatu produk tertentu tertarik untuk 

membeli produk tersebut. 

3) Bertindak sebagai aktor dalam iklan, yang dilakukan dengan 

memakai suatu produk tertentu agar seseorang yang melihat video 

tersebut tertarik untuk menggunakan produk tersebut. 

4) Bertindak sebagai juru bicara perusahaan, yang dilakukan dengan 

memvideo ketika sedang menggunakan suatu produk kemudian 

menjelaskan mengenai manfaat produk tersebut serta menjelaskan 

mengenai keunggulan produk tersebut.                        

c. Celebrity Endorser 

Menurut iPercy idan iRossiter idalam iSharon idkk i(2018) icelebrity 

iendorser iadalah iartis iyang idigunakan isebagai ibintang iiklan idi 

imedia-media, imulai idari imedia icetak, imedia isosial, imaupun 

imedia itelevisi itak iterkecuali ipada iaplikasi iinstagram. iMenurut 

iShimp idalam iSharon idkk i(2018) i icelebrity iendorser idapat 

idibagi imenjadi idua ikelompok, iyaitu: i 
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1) Celebrity iEndorser: icelebrity iendorser iadalah itokoh i(aktor, 

ipenghibur, iatau iatlet) iyang idikenal imasyarakat ikarena 

iprestasinya idi idalam ibidang-bidang iyang iberbeda idari 

igolongan iproduk iyang ididukung.. 

2) Typical-person iEndorser: itypical-person iendorser iadalah 

iorang-orang ibiasa i(non icelebriti), iyang idigunakan idalam 

imempromosikan isuatu iproduk iatau ijasa itertentu ioleh isuatu 

iperusahaan 

d. Karakteristik Celebrity Endorser 

Menurut Percy dan Rossiter dalam Sharon dkk (2018) karakteristik 

celebrity endorser   terbentuk dari 4 dimensi yaitu:  

1) Visibility  

Visibility iadalah iseberapa ijauh popularitas iseorang iselebriti. 

iSemakin ipopular iseorang i icelebrity iendorser i imaka iiklan 

iakan ilebih imudah idikenal ioleh ikonsumen. iTerdapat itiga 

iindikator imengenai idimensi ivisibility, iyaitu: 

a) Semakin banyak ifollowers isemakin ipopular icelebrity 

iendoser. i 

b) Intensitas ikeaktifan icelebrity iendorser imengunggah ifoto idi 

iInstagram i(setiap ihari). i 

c) Nama icelebrity iendorser imudah iuntuk idiingat. i 

2) Credibility  
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Credibility iadalah isejauh imana ikeahlian idan iobjektivitas 

iselebgram. iKeahlian imengacu ipada ipengetahuan, ipengalaman, 

iatau iketrampilan iyang idimiliki ioleh iseorang iselebgram iyang 

iberkaitan idengan mempromosikan produknya. Credibility 

imemiliki idua ikarakteristik, iyaitu isebuah ikeahlian i(expertise) 

idan ikepercayaan i(trustworthiness) 

Indikator iempirik idari icredibility iyang iterkait idengan 

ikeahlian i(expertise) iadalah i: i 

a) Gaya iberfoto ibersama iproduk iyang idiendorse ioleh 

icelebrity iendorser iyang imenarik idan imeyakinkan 

ikonsumen 

b) Celebrity iendorser imerupakan ifigur iyang irelevan iuntuk 

imempromosikan iproduk iyang idiendorse. 

Indikator iempirik idari icredibility iyang iterkait idengan 

ikepercayaan i(trustworthiness) i 

a) Celebrity iendorser idapat idipercaya isebagai iendorser iuntuk 

imembawakan iberbagai imacam iproduk iuntuk 

idipromosikan. 

b) Review imengenai iproduk iyang idiendorse. 

3) Attractiveness  

Attractveness imerupakan isifat icelebriti iyang 

idianggapimenyenangkan iuntuk idilihat idari isegi idaya itarik 

ioleh kelompok itertentu. iAda idua ihal ipenting idalam 
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ipenggunaan celebriti ijika idihubungkan idengan idaya itarik 

iyaitu: 

a) Tingkat idisukai iaudience i(likebility) 

b) Tingkat ikesamaan idengan ipersonality iyang idiinginkan 

ipengguna iproduk i(similarity) 

4) Power  

Power iadalah isejauh imana itingkat ikekuatan icelebriti 

itersebut iuntuk imembujuk ipara ikonsumen idalam 

imempertimbangkan iproduk iyang isedang idiiklankan iuntuk 

idikonsumsi. I 

Endorser iyang imemiliki ipower iyang ikuat idapat 

imempengaruhi ipikiran ikonsumen iuntuk imemilih imerek idan 

imembuat imerek idikenal ioleh ikonsumen, isehingga iproduk 

iyang idiiklankan iakan imemiliki iimage iyang ibaik ipada 

ikonsumen. 

2. Lifestyle 

a. Pengertian Lifestyle 

  Menurut iAngela idan iPramita i(2020) igaya ihidup iseseorang 

idapat idilihat idari iperilaku iindividu, iseperti imendapatkan idan 

imenggunakan ibarang idan ijasa, itermasuk ididalamnya iproses 

ipengambilan ikeputusan ipada ipenentuan ikegiatan. iHal iini isejalan 

idengan ipendapat iKotler idan iKeller idalam iNurdin idan iSulastri 

i(2018) imenjelaskan igaya ihidup iadalah ipola ihidup iseseorang idi 
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idunia iyang idiekspresikan idalam iaktivitas, iminat, idan iopininya. 

iMenurut iAssael idalam i iNurdin idan iSulastri i(2018) igaya ihidup 

imenggambarkan iseluruh ipola isesorang idalam iberaksi idan 

iberinteraksi idi idunia. 

Denga idemikian igaya ihidup imerupakan ipola ihidup iyang 

iteridentifikasi idari ibagaimana iseseorang imelakukan iaktivitas, 

imementingkan iminat iseseorang iterhadap ikegiatan iyang iada. 

iDapat iditarik ikesimpulan igaya ihidup imencerminkan ikepribadian 

iseseorang idalam ipemenuhan ikebutuhan idan ikeinginannya ipada 

ipembelian ibarang idan ijasa ibaik idalam ipemilihan ibusana, igadget, 

isampai idengan ihunian. iJadi igaya ihidup imerupakan isikap, idan 

ipenilaian iseseorang iterhadap iprilaku ipembelian iyang iberkaitan 

idengan ipembelian isuatu iproduk. 

b. Faktor yang Mempengaruhi Gaya Hidup 

Menurut iMahdiyan idalam iAngela idan iPramita i(2020) 

imenjelaskan ifaktor-faktor iyang imempengaruhi igaya ihidup 

iseseorang iterdiri idari i2 iyaitu ifaktor ieksternal idan ifaktor 

iinternal. i 

Faktor iinternal iyang imempengaruhi igaya ihidup iyaitu: 

1) Sikap iyitu isuatu ikeadaan ipsikis idan ikeadaan ipikir iyang 

idipersiapkan iuntuk imemberikan itanggapan iterhadap isuatu 

iobjek 
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2) Pengalaman idan ipengamatan iyaitu idapat imempengaruhi 

ipengamatan isosial idalam itingkah ilaku, ihasil idari ipengalaman 

isosial iakan idapat imembentuk ipandangan iterhadap isuatu 

iobjek 

3) Kepribadian iadalah ikonfigurasi ikarakteristik iindividu idan icara 

iberperilaku iyang imenentukan iperbedaan iperilaku idari isetiap 

iindividu 

4) Konsep idiri iyaitu imenggambarkan ihubungan iantara ikonsep 

idiri ikonsumen idengan iimage imerek 

5) Motif iyaitu iperilaku iindividu imuncul ikarena iadanya imotif 

ikebutuhan iuntuk imerasa iaman idan ikebutuhan iterhadap 

iprestige. iJika imotif iseseorang iterhadap ikebutuhan iakan 

iprestige iitu ibesar imaka iakan imembentuk igaya ihidup iyang 

icenderung imengarah ikepada igaya ihidup i 

6) Persepsi iadalah iproses idimana iseseorang imemilih, imengatur, 

idan imenginterpretasikan iinformasi iuntuk imembentuk isuatu 

igambar iyang iberarti imengenai idunia. 

Faktor ieksternal iyang imempengaruhi igaya ihidup iyaitu: 

1) Kelompok ireferensi iyaitu iperilaku iindividu imuncul ikarena 

imelihat igaya ihidup idi ilingkungan ipertemanan. 

2) Keluarga iyaitu iperilaku iindividu imuncul ikarena imelihat igaya 

ihidup idi ilingkungan ikeluarga. 
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3) Kelas isosial iyaitu iperilaku iindividu imuncul ikarena imelihat 

igaya ihidup idi ilingkungan imasyarakat. 

4) Kebudayaan iyaitu iperilaku iindividu imuncul ikarena iadanya 

iperkembangan izaman idan iperkembangan iilmupengetahuan 

idan iteknologi. 

c. Segmentasi Gaya Hidup 

Menurut isuryani idalam iNurdin idan iSulastri i(2018) isegmentasi 

igaya ihidup idalam imengukur iaktivitas imanusia iyaitu: 

1) Bagaimana imereka imenghabiskan iwaktunya. i 

2) Minat imereka, iapa iyang idianggap ipenting idisekitarnya. i 

3) Pandangannya iterhadap idiri isendiri imaupun iterhadap iorang 

ilain. I 

4) Karakter-karakter idasar iseperti idaur ikehidupan, ipenghasilan, 

ipendidikan, idan itempat itinggal 

d. Indikator Gaya Hidup 

Menurut iiSunarto iidalam iiPurbaya iidan iiPutra ii(2019), 

iiindikator iigaya iihidup iiyaitu: 

1) Activities ii(kegiatan) iiadalah iimengungkapkan iiapa iiyang 

iidikerjakan iikonsumen, iiproduk iiapa iiyang iidibeli iiatau 

iidigunakan, iikegiatan iiapa iiyang iidilakukan iiuntuk iimengisi 

iiwaktu iiluang. ii 
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2) Interest ii(minat) iimengemukakan iiapa iiminat, iikesukaan, 

iikegemaran, iidan iiprioritas iidalam iihidup iikonsumen iitersebut. 

ii 

3) Opinion i(opini) iiadalah iiberkisar iisekitar iipandangan iidan 

iiperasaan iikonsumen iidalam iimenanggapi iiisu-isu iiglobal, 

iilokal iioral iiekonomi iidan iisosial. iiOpini iidigunakan iiuntuk 

iimendeskrifsikan iipenafsiran, iiharapan iidan iievaluasi, iiseperti 

iikepercayaan iimengenai iimaksud iiorang iilain, iiantisipasi 

iisehubungan iidengan iiperistiwa iimasa iidatang iidan 

iipenimbangan iikonsekuensi iiyang iimemberi iiganjaran iiatau 

iimenghukum iidari ijalannya iitindakan ialternatif. 

3. Minat Beli 

a. Pengertian Minat Beli 

Menurut iiDharma iidan iiIskandar iidalam iiIrpansyah iidkk 

ii(2019) iiminat iibeli iiadalah iirasa iiketertarikan iiyang iidialami 

iioleh iikonsumen iiterhadap iisuatu iiproduk iibaik iibarang iiatau iijasa 

iiuntuk iimembelinya. iiHal iiini iisejalan iidengan iipendapat iiKotler 

iidan iiKeller iidalam iiPurbaya iidan iiPutra ii(2019), iiminat iibeli 

iiadalah iiperilaku iikonsumen iiyang iimempunyai iikeinginan iidalam 

iimembeli iiatau iimemilih iisuatu iiproduk, iiberdasarkan iipengalaman 

iidalam iimemilih, iimenggunakan iidan iimengonsumsi iiatau iibahkan 

iimenginginkan iisuatu iiproduk. ii 
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Menurut iiNurdin iidan iiSulastri ii(2018) iiminat iibeli 

iiditimbulkan iioleh iirasa iiketertarikan iidan iikeinginan iiuntuk 

iimemiliki iisuatu iibarang iiatau iijasa iidengan iimerek iitertentu 

iisetelah iimelihat iiatau iimendengar iiiklan iimengenai iiproduk 

iitertentu iiyang iinantinya iiakan iimemunculkan iikeputusan 

iipembelian. iiDengan iidemikian iidapat iidisimpulkan iiminat iibeli 

iiadalah iikeinginan iiseseorang iiuntuk iimembeli iisuatu iiproduk 

iitertentu iibaik iibarang iimaupun iijasa iikarena iiketertarikan iipada 

iiproduk iitersebut iisetelah iimengetahui iiinformasi iiatau iimelihat 

iiproduk iitersebut.. 

b. Sikap Konsumen Terhadap Minat Beli 

Sikap iseorang ikonsumen iterhadap iminat ibeli imerupakan 

itindakan ikonsumen iuntuk imemenuhi ikebutuhan ibatinnya. 

iMenurut iSumarni idalam iPurbaya idan iPutra i(2019), isikap 

iseseorang idalam ijiwa ikonsumen imembedakan iminat ibeli imenjadi 

idua, iyaitu: 

1) Minat isubyektif iadalah iperasaan isenang iatau itidak isenang 

ipada isuatu iobyek iyang iberdasar ipada ipelanggan. i 

2) Minat iobyektif iadalah isuatu ireaksi imenerima iatau imenolak 

isuatu iobyek idi isekitarnya. 

c. Dimensi Minat Beli 

Dimensi iminat ibeli imenurut iFerdinand idalam iNurdin idan 

iSulastri i(2018) idapat idiidentifikasi isebagai iberikut i: 
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1) Minat iTransaksional, iyaitu ikecenderungan iseseorang iuntuk 

imembeli iproduk. 

2) Minat ireferensial, iyaitu ikecenderungan iseseorang iuntuk 

imerferensikan iproduk ikepada iorang ilain. i 

3) Minat ipreferensial, iyaitu iminat iyang imenggambarkan iperilaku 

iseseorang iyang imemiliki ipreferensi iutama ipada iproduk 

itersebut i 

4) Minat eksploratif, iminat iini imenggambarkan iperilaku iseseorang 

iyang iselalu imencari iinformasi imengenai iproduk iyang 

idiminatinya idan imencari iinformasi iuntuk imendukung isifat-

sifat ipositif idari iproduk itersebut. 

d. Indikator Minat Beli 

Menurut iSchiffman idan iKanuk idalam iIrpansyah idkk i(2019) 

iindikator iminat ibeli iseorang ikonsumen iyaitu: i 

1) Ketertarikan imencari iinformasi iyang ilebih itentang iproduk. i 

2) Mempertimbangkan iuntuk imembeli. i 

3) Keinginan iuntuk imengetahui iproduk. i 

4) Ketertarikan iuntuk imencoba iproduk. iKeinginan iuntuk 

imemiliki iproduk. 

C. Kerangka Berpikir 

1. Hubungan antara selebgram (X1) terhadap minat beli (Y) 

Rachmawati dan Alfi (2018) yang menjelaskan selebgram 

dicirikhaskan sebagai artis dunia maya instagram yang berasal dari 
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noncelebrity, tetapi mereka terkenal di platform tersebut. Menurut 

Irpansyah dkk (2019) selebgram besar pengaruhnya terhadap minat beli. 

Hal ini dikarenakan selebgram yang namanya sudah terkenal dan memiliki 

banyak follower dapat meningkatkan minat beli, hal ini didukung karena 

banyak orang yang melihat postingan produk yang sedang di promosikan 

dan mendapatkan informasi mengenai produk tersebut. Jadi dapat dikatan 

semakin terkenal selebgram yang mempromosikan suatu produk maka 

semakin meningkat minat beli terhadap suatu produk. 

2. Hubungan antara lifestyle (X2) terhadap minat beli (Y) 

Kotler dan Keller dalam Nurdin dan Sulastri (2018) menjelaskan 

gaya hidup adalah pola hidup seseorang di dunia yang diekspresikan 

dalam aktivitas, minat, dan opininya. Menurut Purbaya dan Putra (2019) 

gaya hidup besar pengaruhnya terhadap minat beli, karena jika gaya hidup 

individu tinggi maka hal ini dapat meningkatkan minat beli dikarenakan 

indivudu mengingnkan memiliki semua jenis produk yang dijual sehingga 

mengakibatkan meningkatnya minat beli pada individu tertentu Jadi dapat 

dikatan semakin tinggi gaya hidup seseorang maka semakin tinggi pula 

minat beli terhadap suatu produk. 

3. Hubungan antara selebgram (X1) dan lifestyle (X2) terhadap minat beli 

(Y) 

Rachmawati dan Alfi (2018) yang menjelaskan selebgram 

dicirikhaskan sebagai artis dunia maya instagram yang berasal dari 

noncelebrity, tetapi mereka terkenal di platform tersebut. Kotler dan Keller 
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dalam Nurdin dan Sulastri (2018) menjelaskan gaya hidup adalah pola 

hidup seseorang di dunia yang diekspresikan dalam aktivitas, minat, dan 

opininya.  

Berdasarkan uraian diatas maka selebgram dan lifestyle 

berpengaruh terhadap minat beli . Hal ini dapat digambarkan kedalam 

model kerangka pikiran berdasarkan hubungan antara variable yang akan 

di teliti seperti berikut. 

 

 

 

     

                                                                            

                        

  

  

  

Gambar 2.1 Bagan Kerangka Berpikir 

Keterangan : 

    : Pengaruh secara parsial 

   : Pengaruh secara simultan/berganda 

X1 dan X2 : Variabel Independen 

Selebgram (X1) 

Lifestyle (X2) 

Minat Beli (Y) 
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Y   : Variabel Dependen 

D. Hipotesis Penelitian 

Menurut iSugiyono i(2013:70) ibahwa i“hipotesis imerupakan ijawaban 

sementara iterhadap irumusan imasalah ipenelitian, idimana irumusan masalah 

ipenelitian itelah idinyatakan idalam ibentuk ikalimat ipertanyaan”. iDalam 

ipenelitian iini imengajukan ihipotesis, isebagai iberikut i: 

H01 : Selebgram tidak berpengaruh terhadap minat beli mahasiswa Fakultas   

          Manajemen Universitas PGRI Semarang di instagram  

Ha1  : Selebgram berpengaruh terhadap minat beli mahasiswa Fakultas   

          Manajemen Universitas PGRI Semarang di instagram  

H02 : Lifestyle tidak berpengaruh terhadap minat beli mahasiswa Fakultas   

          Manajemen Universitas PGRI Semarang di instagram  

Ha2  : Lifestyle berpengaruh terhadap minat beli mahasiswa Fakultas   

          Manajemen Universitas PGRI Semarang di instagram 

H03 : Selebgram dan lifestyle tidak berpengaruh terhadap minat beli  

         Mahasiswa Fakultas  Manajemen Universitas PGRI Semarang di   

         instagram  

Ha3  : Selebgram dan lifestyle berpengaruh terhadap minat beli mahasiswa   

          Fakultas Manajemen Universitas PGRI Semarang di instagram 
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BAB III 

METODE PENELITIAN i 

 

A. Desain Penelitian i 

Dalam ipenelitian iini, ipenulis imenggunakan ijenis ipenelitian 

iDeskriptif ikuantitatif. iPenelitian ikuantitatif iadalah ipenelitian iyang 

idatanya iberupa iangka-angka idan ianalisis imenggunakan istatistik. i 

Sugiono i(2013:11), imengemukakan ibahwa imetode ipenelitian 

ikuantitatif iadalah imetode iuntuk imelihat ihubungan ivariabel iterhadap 

iobjek iyang iditeliti ilebih ibersifat isebab idan iakibat i(kausal), isehingga 

idalam ipenelitiannya iada ivariabel iindependen idan ivariabel idependen. 

iDari ivariabel itersebut iselanjutnya idicari iseberapa ibesar ipengaruh 

ivariabel iindependen iterhadap ivariabel idependen. i 

B. Populasi dan Sampel i 

1. Populasi i 

“Populasi iadalah iwilayah iyang iterdiri iatas: iobjek/subjek iyang 

imempunyai ikualitas idan ikarakteristik itertentu iyang iditetapkan ioleh 

ipeneliti iuntuk idipelajari idan ikemudian iditarik ikesimpulannya” 

i(Sugiyono i2014:119). i 

Sedangkan imenurut iMargono idalam iHardani idkk i(2020: i361) 

ipopulasi iadalah ikeseluruhan iobjek ipenelitian iyang iterdiri idari 

imanusia, ibenda-benda, ihewan, itumbuh-tumbuhan, igejala-gejala, inilai 
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ites, iatau iperistiwa-peristiwa isebagai isumber idata iyangmemiliki 

ikaraktersitik itertentu idi idalam isuatu ipenelitian 

Populasi idalam ipenelitian iini iadalah iseluruh imahasiswa 

iFakultas iManajemen iUniversitas iPGRI iSemarang iyang imemiliki 

iinstagram iyang iberjumlah i696 imahasiswa, isumber idata idiperoleh 

idari iBAAK iUniversitas iPGRI iSemarang. iBerikut iadalah ijumlah 

imahasiswa iaktif iProgram iStudi iManajemen iUniversitas iPGRI 

iSemarang: 

Tabel 3.1  

Jumlah Mahasiswa Manajemen 

No Semester Jumlah 

1 Semester 2 299 Mahasiswa 

2 Semester 4 160 Mahasiswa 

3 Semester 6 161 Mahasiswa 

4 Semester 8 76 Mahasiswa 

Total 696 Mahasiswa 

.  

2. Sampel 

Sampel iadalah ibagian idari ijumlah idan ikarakteristik iyang idimiliki 

ioleh ipopulasi i(Sugiyono, i2013:118). iDalam ipenelitian iini imetode 

ipengambilan isampel iyang idigunakan iadalah iStratified iRandom 

iSampling. iUntuk imenetapkan ibesarnya isampel i(sampel isize) idalam 

ipenelitian iini, imaka ipeneliti imenggunakan irumus iSlovin idengan 

itingkat ikesalahan i5%, isebagai iberikut: 

Rumus Slovin   
 

     
 

Keterangan: 

n = jumlah sampel 
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N = jumlah populasi 

e = tingkat kesalahan / error level 

  
   

      (    ) 
 

  
   

      (      )
 

  
   

    
 

        

 

Setelah ipenghitungan iyang idilakukan isudah idiketahui ibahwa 

ijumlah in iadalah isebesar i254,1 iyang idibulatkan imenjadi i254 

imahasiswa. iSehingga ijumlah isampel iyang idiperoleh idari ihasil 

iperhitungan idengan imenggunakan irumus islovin idengan itingkat 

isignifikansi i5% idari ipopulasi itersebut isebanyak i254 imahasiswa. 

iDalam imenentukan ijumlah iresponden idalam ipenelitian iini idiambil 

idari itingkatan isemester iyang idiambil isecara iacak. iBerikut iadalah 

idata iresponden ipenelitian: 

Tabel 3.2  

Data responden penelitian 

No Semester Jumlah Presentase 

1. Semester 2 50 19.7% 

2. Semester 4 70 27.6% 

3. Semester 6 78 30.7% 

4. Semester 8 56 22% 

Total 254 100% 

    Sumber : data primer diolah 2020 
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C. Definisi Operasional 

Tabel 3.3 

Definisi Operasional Variabel 

No  Variabel Definisi Operasional Indikator  

1.  Selebgram (X1) Rachmawati dan Alfi 

(2018) menjelaskan 

selebgram diciri khaskan 

sebagai artis dunia maya 

instagram yang berasal 

dari noncelebrity, tetapi 

mereka terkenal di 

platform tersebut. 

a. Visibility , yaitu: 

1) Banyak 

followers.  

2) Intensitas 

keaktifan 

celebrity 

endorser.  

3) Nama 

celebrity 

endorser 

mudah untuk 

diingat.  

b. Credibility, yaitu:  

1) Gaya berfoto 

bersama 

produk yang 

diendorse  

2) Merupakan 

figur yang 

relevan  

3) Dapat 

membawakan 

berbagai 

macam produk 

untuk 

dipromosikan. 

4) Review 

mengenai 

produk. 

c. Attractiveness, 

yaitu:  

1) Tingkat 

disukai 

audience 

(likebility) 

2) Tingkat 

kesamaan  

d. Power, yaitu: 

1) Tingkat 
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kekuatan 

celebriti 

tersebut untuk 

membujuk 

para 

konsumen  

(Percy dan Rossiter 

dalam Sharon dkk 

2018) 

2.  Lifestyle (X2) Kotler idan iKeller idalam 

iNurdin idan iSulastri 

i(2018) imenjelaskan igaya 

ihidup iadalah ipola ihidup 

iseseorang idi idunia iyang 

idiekspresikan idalam 

iaktivitas, iminat, idan 

iopininya. 

a. Activities 

(kegiatan) 

b. Interest (minat)  

c. Opinion (opini) 

 (Sunarto dalam 

Putra 2019) 

 

3.  Minat Beli (Y) Kotler idan iKeller idalam 

iPurbaya idan iPutra 

i(2019) imenjelaskan 

iminat ibeli iadalah 

iperilaku ikonsumen iyang 

imempunyai ikeinginan 

idalam imembeli iatau 

imemilih isuatu iproduk, 

iberdasarkan ipengalaman 

idalam imemilih, 

imenggunakan idan 

imengonsumsi iatau 

ibahkan imenginginkan 

isuatu iproduk. 

 

a. Ketertarikan 

mencari 

informasi yang 

lebih tentang 

produk.  

b. Mempertimbangk

an untuk 

membeli.  

c. Keinginan untuk 

mengetahui 

produk.  

d. Ketertarikan 

untuk mencoba 

produk. 

e. Keinginan untuk 

memiliki produk. 

(Schiffman dan 

Kanuk dalam 

Irpansyah dkk 2019) 
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D. Teknik dan Instrumen Pengumpulan Data 

1. Teknik Pengumpulan Data  

a. Kuesioner 

 Kuesioner (Questionere) adalah salah satu alat ukur dalam 

penelitian untuk melihat fenomena yang ada. Kuesioner merupakan 

teknik pengumpulan data dengan cara memberi seperangkat 

pertanyaan tertulis kepada responden untuk dijawabnya (Sugiyono, 

2011:142). 

b. Observasi 

 Observasi yaitu suatu pengamatan langsung terhadap objek 

penelitian. Usaha ini dilakukan untuk melihat secara langsung terhadap 

kenyataan yang sebenarnya terjadi pada objek penelitian.  

2. Instrumen Pengumpulan Data  

 Instrumen pengumpulan data yaitu menggunakan skala Likert. 

Sugiyono (2016:103) menyatakan bahwa skala Likert digunakan untuk 

mengukur sikap, pendapat dan persepsi seseorang atau sekelompok orang 

tentang fenomena sosial. Setiap responden diminta mengisi item-item 

dalam instrumen untuk menilai dirinya sendiri dengan skala Likert.  

Tabel 3.4 

Tabel Scoring  

Jawaban Kode Bobot Skor 

Sangat Setuju  SS 5 

Setuju S 4 

Kurang Setuju KS 3 

Tidak Setuju TS 2 

Sangat Tidak Setuju STS 1 
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Tabel 3.5 

Kisi-kisi Penilaian Lingkungan Kerja (X1) 

Variabel Indikator Nomor Soal 

 

Selebgram 

a. Banyak followers 1,2 

 

3,4 

 

 

5,6 

 

 

7,8 

 

 

 

 

9,10 

 

11,12 

 

13,14 

 

15,16 

 

 

 

 

 

b. Intensitas 

keaktifan 

celebrity endorser 

c. Nama celebrity 

endorser mudah 

untuk diingat 

d. Dapat 

membawakan 

berbagai macam 

produk untuk 

dipromosikan 

e. Review mengenai 

produk 

f. Tingkat disukai 

audience 

(likebility) 

g. Tingkat kesamaan 

h. Tingkat kekuatan 

celebriti tersebut 

untuk membujuk 

para konsumen 

 16 

 

Tabel 3.6 

Kisi-kisi Lifestyle (X2) 

Variabel Indikator Nomor Soal 

 

Lifestyle 

a. Activities 

(kegiatan) 

1,2 

 

3,4 

5,6 
b. Interest (minat)  

c. Opinion (opini) 

Jumlah 6 
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Tabel 3.7 

 Kisi-kisi Penilaian Minat Beli (Y) 

Variabel Instrumen Nomor Soal 

 

Disiplin Kerja  

a. Ketertarikan mencari 

informasi yang lebih 

tentang produk.  

1,2 

 

 

3,4 

 

5,6 

 

7,8 

 

9,10 

b. Mempertimbangkan 

untuk membeli.  

c. Keinginan untuk 

mengetahui produk.  

d. Ketertarikan untuk 

mencoba produk. 

 e. Keinginan untuk 

memiliki produk. 

Jumlah 10 

 

E. Validitas dan Reliabilitas Instrumen 

1. Uji Validitas  

Uji ivaliditas idigunakan iuntuk imengetahui iseberapa icermat isuatu 

iinstrumen iatau iitem-item idalam imengukur iapa iyang iingin idiukur. 

iItem ikuesioner iyang itidak ivalid iberarti itidak idapat imengukur iapa 

iyang iingin idiukur isehingga ihasil iyang ididapat itidak idapat 

idipercaya, isehingga iitem iyang itidak ivalid iharus idibuang. iMenurut 

iAnalisis idan iUrbina idalam iPriyatno i(2016:144) i“Validitas iyang 

imengenai iapa idan iseberapa ibaik isuatu ialat ites idapat imengukur”. I 

v Teknik ipengujian iyang isering idigunakan ipara ipeneliti iuntuk iuji 

ivaliditas iadalah imenggunakan iCorrelated iItem i– iTotal iCorrelation. 

iAnalisis iini idengan icara imengkorelasi imasing-masing iskor iitem 

idengan iskor itotal. iSkor itotal iadalah ipenjumlahan idari ikeseluruhan 

iitem. iItem-item ipertanyaan iyang iberkorelasi isignifikan idengan iskor 
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itotal imenunjukkan iitem-item itersebut imampu imemberikan idukungan 

idalam imengungkap iapa iyang iingin idiungkap ia iValid. iJika ir ihitung 

i≥ ir itabel i(uji i2 isisi idengan isig. i0,1) imaka iinstrumen iatau iitem-

item ipertanyaan iberkorelasi isignifikan iterhadap iskor itotal i(dinyatakan 

ivalid). i 

2. Uji Reliabilitas 

3. Uji reliabilitas iidigunakan iiuntuk iimenguji iikonsistensi iialat iiukur, 

iiapabila iihasilnya iitetap iikonsisten iiatau iitidak iijika iipengukuran 

iidiulangi. iiInstrumen iikuesioner iiyang iitidak iireliabel iimaka 

iitidak iikonsisten iiuntuk iipengukuran iisehingga iihasil iipengukuran 

iitidak iidapat idipercaya. ii 

4. Menurut iiAnalisis iidan iiUrbina iidalam iiPriyatno ii(2016: ii155) 

ii“reliabilitas iimerujuk ipada iikonsistensi iiskor iiyang iidicapai iioleh 

iiorang iiyang iisama iiketika iimereka iidiuji iiulang iidengan iites 

iiyang iisama iipada iikesempatan iibutur-butiriekuivalen iiyang 

iiberbeda, iiataupun iidibawah iikondisi iipengujian iiyang iiberbeda”. 

iiTinggi iirendahnya iireliabilitas, isecara iiempirik iiditunjukkan iioleh 

iisuatu iiangka iiyang iidisebut iinilai iikoefisien iireliabilitas. ii 

5. Uji iireliabilitas iiberguna iiuntuk iimenetapkan iiapakah iiinstrumen 

iiyang iidalam iihal iiini iikuesioner iidapat iidigunakan iilebih iidan 

iisatu iikali, iipaling iitidak iioleh iiresponden iiyang iisama iiakan 

iimenghasilkan iidata iyang iikonsisten. iiDengan iikata iilain, 

iireliabilitas iiinstrumen iimencirikan iitingkat iikonsistensi. iiNilai 
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iikoefisien iireliabilitas iiyang iibaik iiadalah iidiatas ii0,6 ii(kuat), iidi 

iiatas ii0,8 ii(sangat iikuat). Sugiyono,i2010:214) 

F. Teknik Analisis  Data 

1. Analisis Deskriptif  

Sugiyono i(2014:199) imenjelaskan ibahwa iyang idimaksud 

idengan istatistik ideskriptif iadalah i”statistik iyang idigunakan iuntuk 

imenganalisis idata idengan icara imendeskripsikan iatau imenggambarkan 

idata iyang itelah iterkumpul isebagaimana iadanya, itanpa imelakukan 

ianalisis idan imembuat ikesimpulan iyang iberlaku iumum iatau 

igeneralisasi”. I 

Analisis iini ibertujuan iuntuk imenggambarkan imasing-masing 

ivariabel ike itabel idistribusi ifrekuensi, ikemudian idilakukan ianalisis 

ipersentase iserta imemberikan iinterpretasi iterhadap ianalisis itersebut. 

iDimana, idalam ianalisis ideskriptif iini ivariabel iyang idigunakan 

iadalah iselebgram, ilifestyle i idan iminat ibeli imahasiswa iFakultan 

iManajemen iUniversitas iPGRI iSemarang. i 

2. Uji Analisis Klasik 

a. Uji Normalitas 

Singgih iSantoso i(2010:44) imenjelaskan ibahwa iuji 

inormalitas idata idilakukan iuntuk imemenuhi iapakah idata iberasal 

idari isuatu ipopulasi iyang inormal. iData iyang ibaik iadalah idata 

iyang imemiliki ipola iseperti idistribusi inormal. iAsumsi itersebut 

idiuji idengan imenggunakan iuji iKolmogorof iSmirnov idengan 
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imenggunakan iprogram iSPSS iversi i23 ifor iWindows. iDasar 

ipengambilan ikeputusan idalam iuji inormalitas iini iterlebih idahulu 

imenentukan ihipotesis isebagai iberikut i: 

Ho i= idata ipenelitian imemiliki idistribusi itidak inormal 

Ha i= idata ipenelitian imemiliki idistribusi inormal i 

Kriteria ipengambilan ikeputusan idalam iUji iNormalitas 

iKolmogorof iSmirnov iadalah ijika iHo iditerima idan iHa iditolak 

iapabila inilai isignifikansi i(Sig.) i> i(lebih ibesar idari) i0,05 iyang 

iberarti ibahwa idata ipenelitian iberdistribusi itidak inormal. 

iSebaliknya, ijika iHo iditolak idan iHa iditerima iapabila inilai 

isignifikansi i(Sig.) i< i(lebih ikecil idari) i0,05 iyang iberarti ibahwa 

idata ipenelitian iberdistribusi inormal. i 

b. Uji Multikolinearitas 

Uji imultikolinearitas idigunakan iuntuk imenguji iapakah 

imodel iregresi iditemukan iadanya ikorelasi i(hubungan ikuat) iantara 

ivariabel ibebas iatau ivariabel iindependen. iModel iregresi iyang 

ibaik iseharusnya itidak iterjadi ikorelasi idiantara ivariabel ibebas 

iatau itidak iterjadi igejala imultikololinearitas. iDalam ipenelitian iini 

ipeneliti imelihat inilai itolerance idan iVIF imenggunakan iprogram 

iSPSS iversi i23 ifor iWindows. I 

Dasar ipengambilan ikeputusan idalam iuji imultikolonearitas 

iini iterlebih idahulu imenentukan ihitotesis isebagai iberikut i: 

Ho i= itidak iterjadi igejala imultikolinearitas idalam imodel iregresi 
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Ha i= iterjadi igejala imultikolinearitas idalam imodel iregresi i 

Kriteria ipengambilan ikeputusan ipada iuji imultikolinearitas idengan 

iTolerance idan iVIF iadalah isebagai iberikut i: ipedoman ikeputusan 

iberdasarkan inilai itolerance iadalah ijika inilai itolerance ilebih 

ibesar idaro i0,10 imaka iartinya itidak iterjadi imultikolinearitas 

idalam imodel iregresi. iJika inilai itolerance ilebih ikecil idari i0,10 

iartinya iterjadi imultikolinearitas idalam imodel iregresi. i i 

Multikolinearitas idapat ideteksi idari inilai itolerance idan inilai 

ivariance iinflation ifactor i(VIF). iJika inilai itolerance ivariabel 

ibebas i> i0,10 idan inilai iVIF i< i10, imaka itidak iterjadi 

imultikolinearitas; isebaliknya iapabila ijika inilai itolerance i< i0,10 

idan inilai iVIF i> i10 imaka iterjadi imultikolinearitas i(Ghozali, 

i2006: i91). i 

c. Uji Linieritas 

Uji ilinearitas ibertujuan iuntuk imengetahui iapakah idua 

ivariabel imempunyai ihubungan iyang ilinear isecara isignifikan iatau 

itidak. iKorelasi iyang ibaik iseharusnya iterdapat ihubungan iyang 

ilinear iantara ivariabel iindependen i(X) idengan ivariabel iterikat 

i(Y). iDasar ipengambilan ikeputusan idalam iuji ilinearitas iini 

iterlebih idahulu idengan imenentukan ihipotesis isebagai iberikut i: 

Ho i= itidak iada ihubungan iyang ilinear isecara isignifikan iantara 

ivariabel ibebas idengan ivariabel iterikat 
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Ha i= iada ihubungan iyang ilinear isecara i isignifikan iantara 

ivariabel ibebas dengan ivariabel iterikat. I 

Kriteria ipengambilan ikeputusan idalam iuji ilinearitas iini iadalah 

isebagai iberikut i: 

Ho diterima idan iHa iditolak iapabila inilai iDeviation iFrom 

iLinearity iSig. i> i(lebih ibesar idari) i0,05 iyang iberarti ibahwa itidak 

iada ihubungan iyang ilinear isecara isignifikan iantara ivariabel ibebas 

idengan ivariabel iterikat. 

Ha diterima iapabila inilai iDeviation ifrom iLinearity iSig. i< i(lebih 

ikecil idari) i0,05 iyang iberarti ibahwa iada ihubungan iyang ilinear 

isecara isignifikan iantara ivariabel ibebas idengan ivariabel iterikat. i 

d. Uji Heteroskedastisitas 

Bertujuan iuntuk imengiji iapakah idalam imodel 

iregresiiterjadi iketidaksamaan ivariance i(variasi) idari inilai iresidual 

isutu pengamat ike ipengamat iyang ilain. iJika ivariance idari inilai 

residual isatu ipengamat ike ipengamat ilain ibersifat itetap, imaka 

idisebut ihomoskedastisitas, inamun ijika ivariance idari inilai iresidual 

isatu ipengamat ike ipengamat ilain iberbeda imaka idisebut 

iheteroskedastisitas. 

Dasar ipengambilan ikeputusan idalam iuji imultikolinearitas 

iini iterlebih idahulu imenentukan ihipotesis isebagai iberikut: 

  Ho = tidak terjadi gejala heteroskedastisitas dalam model regresi 

  Ha = terjadi gejala heteroskedastisitas dalam model regresi 
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Kriteria ipengambilan ikeputusan idalam iuji 

iheteroskedastisitas dengan imenggunakan iuji igleser iadalah iapabila 

inilai isignifikansi (Sig.) ilebih ibesar idari i0.05, imaka 

ikesimpulannya itidak iterjadi gejala iheteroskedastisitas idalam 

imodel iregresi. iApabila inilai signifikansi i(Sig.) ilebih ikecil idari 

i0,05, imaka ikesimpulannyaiterjadi igejala iheteroskedastisitas idalam 

imodel iregresi. 

3. Uji Hipotesis 

a. Analisis Regresi Linier Berganda 

Regresi ilinier iberganda imerupakan isalah isatu ialat istatistik 

parametrik idengan ifungsi imenganalisis idan imenerangkan 

keterkaitan iantara idua iatau ilebih ifaktor ipenelitian iyang iberbeda 

nama, imelalui ipengamatan ipada ibeberapa ihasil iobservasi 

i(pengamatan) idiberbagai ibidang ikegiatan. iBerkaitan idengan 

ipenelitian iini ialat ianalisis istatistika iparametrik iregresi ilinier 

iberganda iyang idigunakan iuntuk imengetahui ipengaruh ivariabel 

iindependen i(X1 idan iX2) iterhadap ivariabel idependen i(Y). 

Analisis model persamaan regresi linier berganda digunakan 

untuk meregresikan secara bersama-sama antara variabel bebas dengan 

variabel terikat. Dalam penelitian ini model regresi yang digunakan 

yaitu :  

Y = a + b1X1 + b2X2  + e 

Keterangan: 
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Y = Variabel terikat (Minat beli) 

a = Konstanta 

X1= Variabel bebas (Selebgram) 

X2= Variabel bebas (Lifestyle) 

e = Standar error  

b. Uji F (F hitung) 

Uji iF dilakukan iuntuk imenguji ipengaruh idari ivariabel-

variabel ibebas isecara ibersama-sama iterhadap ivariabel iterikat. 

c. Uji t (t hitung) 

Uji it idilakukan iuntuk imenguji isignifikan imasing-masing 

ivariabel ibebas isecara isendiri-sendiri. Selain iitu, ijuga iuntuk 

imengetahui ibesaran ipengaruh idi iantara ivariabel ibebasi(X) 

iterhadap ivariabel iterikat i(Y). i 
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BAB IV 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

 

A. Deskripsi Umum Objek penelitian 

1. Deskripsi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas PGRI Semarang 

a. Gambaran Umum FEB Universitas PGRI Semarang 

Fakultas iEkonomi idan iBisnis iadalah isalah isatu idari i7 

iFakultas iyang iada idi iUniversitas iPGRI iSemarang i(UPGRIS). 

iPada itanggal i1 iFebruari i2016, iUniversitas iPGRI iSemarang 

i(UPGRIS) imenerima iSurat iKeputusan iRISTEKDIKTI iRI iNomor 

i63/KPT/I/2016 itentang ipembukaan iProgram iSarjana. iSebagai i 

itindak ilanjut idari iSK itersebut idiatas, imaka ipada itanggal i5 iMei 

i2016 iFakultas iEkonomi iterbentuk ididasarkan ipada iSurat 

iKeputusan iRektor iUniversitas iPGRI iSemarang iNomor 

i033/SK/UPGRIS/V/2016, itertanggal i5 iMei i2016 itentang ipendirian 

iFakultas iEkonomi. I 

Fakultas iEkonomi i(FE) ibaru iberoprasi imulai ibulan iAgustus 

i2016. iDalam iperkembangannya iFakultas iEkonomi ikemudian 

iberubah inama imenjadi iFakultas iEkonomi idan iBisnis ipada 

itanggal i23 iJanuari i2017, iberdasarkan ipada iSK iRektor iUPGRIS 

iNomor: i003.A/SK/UPGRIS/I/2017. 

b. Visi dan Misi FEB Universitas PGRI Semarang  

1) Visi FEB Universitas PGRI Semarang 
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Visi iFakultas iEkonomi idan iBisnis iUniversitas iPGRI 

iSemarang iyaitu iMenjadi iFakultas iEkonomi iDan iBisnis iYang 

iUnggul iDalam iBidang iEkonomi iDan iBisnis iKreatif iBerbasis 

iDigital, iSerta iBerjati iDiri ipada itahun i2030. 

2) Misi FEB Universitas PGRI Semarang 

a) Menyelenggarakan ipendidikan idi ibidang iekonomi idan 

ibisnis, iyang iberbasis ilulusan iyang iprofesional, ikompeten 

idan iberdaya isaing. 

b) Melaksanakan ipenelitian iuntuk ipengembangan iilmu iekonomi 

idan ibisnis ikreatif isecara iberkelanjutan idan iaplikatif iuntuk 

ikemaslahatan imasyarakat 

c) Menyelenggarakan ipengabdian ipada imasyarakat ibidang 

iekonomi idan ibisnis ikreatif iberdasarkan ipada ikearifan ilocal 

d) Menyelenggarakan ipenjaminan imutu iFakultas iuntuk 

imeningkatkan iprofesionalisme ikompetensi idan idaya isaing i 

c. Tujuan FEB Universitas PGRI Semarang 

Menghasilkan ilulusan iyang i: 

1) Kompeten idi ibidang iilmu iekonomi idan ibisnis ikreatif iberbasis 

idigital iyang iunggul, iberjatidiri idan iberdaya isaing 

2) Terampil imelakukan ipenelitian idan ipengembangan iilmu 

iekonomi idan ibisnis ikreatif 
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3) Mampu imenerapkan iilmu iekonomi idan ibisnis ikreatif isecara 

iprofesional iberdasrkan ietika iprofesi idalam imelaksanakan 

ipengabdiaan ikepada imasyarakat 

4) Memenuhi istandar ikompetensi iProfesi 

d. Visi dan Misi Program Studi Manajemen FEB Universitas PGRI 

Semarang. 

1) Visi Program Studi Manajemen  

Menjadi Program Studi yang Unggul, berjati diri dan memiliki 

daya saing global dalam bidang ekonomi dan manajemen. 

2) Misi Program Studi 

a) Menyelenggarakan iipendidikan iidi iibidang iiekonomi iidan 

iibisnis, yang iiberbasis iilulusan iiyang iiprofesional, iikompeten 

iidan iiberdaya iisaing 

b) Melaksanakaniipenelitian untuk iipengembangan iiilmu 

iiekonomi iidan iibisnis iikreatif iisecara iiberkelanjutan iidan 

iiaplikatif iiuntuk iikemaslahatan iimasyarakat 

c) Menyelenggarakanipengabdian iipada iimasyarakat iibidang 

iiekonomi iidan iibisnis iikreatif iiberdasarkan iipada iikearifan 

iilocal 

d) Menyelenggarakan iipenjaminan iimutu iiFakultas iiuntuk 

iimeningkatkan iiprofesionalisme iikompetensi iidan iidaya 

iisaing ii 
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e. Tujuan Program Studi Manajemen FEB Universitas PGRI 

Semarang 

Menghasilkan ilulusan iyang i: 

1) Kompeten idi ibidang iilmu iekonomi idan imanajemen iyang 

iunggul, iberjatidiri idan ibedaya isaing iglobal. 

2) Terampil imelakukan ipenelitian idan ipengembangan iilmu 

iekonomi idan imanajemen 

3) Menerapkan iilmu iekonomi idan imanajemen isecara iprofesional 

iberdasarkan ietika iprofesi idalam imelaksanakan ipengabdian 

ikepada imasyarakat. 

4) Memenuhi istandar iLembaga iSertifikasi iProfesi. 

Penelitian ini ditujukan bagi mahasiswa manajemen di Universitas 

PGRI Semarang. Penelitian ini dilakukan dengan cara pengambilan data 

secara tidak langsung (online) dengan menggunakan media google 

Form. Kuesioner penelitian yang digunakan merupakan hasil adopsi 

dari beberapa peneliti sebelumnya yang memiliki variabel independen 

dan variabel dependen yang sama dengan penelitian ini. Penyebaran 

kuesioner dimulai pada tanggal 21 November 2020 hingga 30 

November 2020. Jumlah butir pertanyaan kuesioner yaitu sejumlah 32 

pertanyaan yang terdiri 8 item indikator dengan 16 butir pertanyaan 

mewakili variabel selebgram, 3 item indikator dengan 6 butir 

pertanyaan mewakili variabel lifestyle, 5 item indikator dengan 10 butir 

pertanyaan mewakili minat beli. 
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Penyebaran kuesioner dialakukan secara tidak langsung dimulai 

pada tanggal 21 November 2020 hingga 30 November 2020. Jumlah 

kuesioner yang di dapat dari penyebaran kuesioner secara tidak 

langsung melalui media Google Form adalah 100 kuesioner dan semua 

kuesioner tersebut memenuhi persyaratan untuk pengolahan data. 

Tabel 4.1 Hasil Penyebaran Kuesioner 

Keterangan Jumlah Persentase (%) 

Kuesioner yang di dapat 254 100% 

Kuesioner yang dapat diolah 254 100% 

             Sumber: data primer diolah 2020 

2. Analisis Deskriptif 

a. Karakteristik Responden 

Responden idalam ipenelitian iini iadalah imahasiswa iProgram 

iStudi iManajemen iFakultas iEkonomi idan iBisnis iUniversitas iPGRI 

iSemarang. iJumlah imahasiswa iyang idipilih isebagai iresponden 

idalam ipenelitian iini isebanyak i254 imahasiswa iyang imemiliki 

iinstagram. 

3. Deskripsi Variabel Penelitian 

Deskripsi ipenelitian iini iterdiri idari ivariabel iindependen idan 

ivariabel idependen. iVariabel iindependen idalam ipenelitian iini iyaitu 

ivariabel iselebgram idan ilifestyle. iVariabel idependen idalam ipenelitian 

iini iyaitu iminat ibeli. 

Data ihasil ipenelitian idiperoleh idengan imembagikan ikuesioner 

isecara ionline imelalui igoogle iform ikepada imahasiswa imanajemen 
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iUniversitas iPGRI iSemarang. iData ihasil ipenelitian iyang ididapat 

isebagai iberikut: 

a. Distribusi Jawaban Responden Variabel selebgram (X1) 

Pada variabel pengetahuan selebgram, penelitian menggunakan  

indikator 8 dengan 18 butir pertanyaan dan menggunakan skala likert. 

Variabel selebgram (X1)  dari 16 pertanyaan yang mendapatkan respon 

positif adalah pertanyaan nomor 1 sebanyak 200 dari 254 respoden 

dengan jawaban dalam merasa seseorang yang memiliki banyak 

followers di instagram dapat menjadi selebgram. Selain itu perolehan 

respon positif sebanyak 20 responden memilih jawaban sangat setuju 

dalam  melihah bahwa selebgram yang  memiliki banyak followers 

dapat meningkatkan minat beli. Hal ini berarti rata-rata responden 

mengangap bahwa apa yang dilakukan selebgram dalam memposting 

atau mempromosikan suatu produk itu akan meningkatkan minat beli.  

b. Distribusi Jawaban Responden Variabel Lifestlye (X2) 

Pada ivariabel ilifestlye ipenelitian imenggunakan i3 iindikator 

idengan i6 ibutir ipertanyaan idan imenggunakan iskala ilikert. Variabel 

lifestyle (X2) mayoritas responden menjawab “sangat setuju” dengan 

prosentase sebesar 69,33%  dari 254 responden. Dari 6 pertanyaan yang 

mendapatkan respon positif adalah pertanyaan nomor 1 dan 3 sebanyak 

239 dan 240 jawaban dari masing-masing 254 responden dengan 

jawaban sangat setuju dalam hal menggunakan instagram untuk 

mendapatkan informasi produk tertentu dan produk yang di promosikan 
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selebgram dapat meningkatkan minat beli. Dapat disimpulkan 

mahasiswa cenderung sebelum membeli suatu produk akan lebih 

mencari tau produk apa saja yang sedang digemari didunia instagram. 

c. Distribusi Jawaban Respoden Variabel Minat Beli (Y) 

Pada ivariabel iminat ibeli ipenelitian imenggunakan i5 

iindikator idengan i10 ibutir ipertanyaan idan imenggunakan iskala 

ilikert. Variabel minat beli (Y) mayoritas responden menjawab “sangat 

setuju” dengan prosentase sebesar 36,1%  dari 254 responden. Dari 10 

pertanyaan yang mendapatkan respon positif adalah pertanyaan nomor 

9 dan 10 masing masing memperoleh  sebanyak 209 dan 210 dengan 

jawaban sangat setuju dengan pertanyaan memiliki keinginan untuk 

membeli produk yang dipromosikan oleh selebgram, dan benar-benar 

akan melakukan pembelian produk yang dipromosikan oleh selebgram, 

mahasiswa cenderung memiliki minat beli seteleh melihat produk-

produk tersebut yang dipromosikan melalui selebgram. 

B. Hasil Penelitian dan Analisa Data 

1. Analisis Statistik Deskriptif 

Statistik ideskriptif idigunakan iuntuk imenggambarkan 

ikeseluruhan idata ipenelitian isecara istatistik. iStatistik ideskriptif idalam 

ipenelitian iini imerujuk ikepada inilai iminimum idan imaksimum, irata-

rata i(mean), idan istandar idefiasi. iVariabel iindependen iyang 

idigunakan ipada ipenelitian iini iyaitu iselebgram idan ilifestyle iVariabel 



47 
 

 

idependen idalam ipenelitian iyaitu iminat i ibeli. iAdapun ihasil idari 

istatistik ideskriptif idalam ipenelitian iini isebagai iberikut: 

Tabel 4.5 Hasil Analisis Statistik Deskriptif 

 

Sumber : Hasil pengolahan SPSS 21 (Data diolah 2020) 

Berdasarkan ihasil idari itabel i4.5 idiperoleh ihasil ibahwa ijumlah 

idata isetiap ivariabel ipenelitian i(N) iyaitu i100, iyang iberasal idari 

isampel imahasiswa iProdi iManajemen iFakultas iEkonomi idan iBisnis 

iUniversitas iPGRI iSemarang. i 

a. Variabel iselebgram imemiliki inilai iminimum isebesar i19 idan inilai 

imaksimum isebesar i58. iNilai irata-rata i(mean) ivariabel iini isebesar 

i37,56, idan inilai istandar idefiasi isebesar i7,500. i 

b. Variabel ilifestyle imemiliki inilai iminimum isebesar i20 idan inilai 

imaksimum isebesar i30. iNilai irata-rata i(mean) ivariabel iini isebesar 

i26,87, idan inilai istandar idefiasi isebesar i3,142. i 

Variabel iminat ibeli imemiliki inilai iminimum isebesar i27 idan inilai 

imaksimum isebesar i49. iNilai irata-rata i(mean) ivariabel iini isebesar 

i35,79, idan inilai istandar idefiasi isebesar i4,611.  

2. Uji Validitas dan Realibilitas 

Uji ivaliditas idigunakan iuntuk imenguji isejauh imana ialat iukur 

idapat idigunakan iuntuk imengukur ikejadian/gejala iyang iakan idiukur. i 
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iApabila inilai i       i> i       idan inilai ipositif imaka ibutir ipertanyaan 

iatau iindikator ipenelitian idapat idinyatakan ivalid. iJika i       i>i       i 

idan inilai i       ipada i(df) i= in-2= i25-2 =23, idengan inilai isignifikansi 

i5% iatau i0,05, idi idapati inilai i       iadalah i0,396. iApabila inilai 

i       i< i       imaka ibutir ipertanyaan ipenelitian itersebut iharus idi 

ibuang iatau idi idrop idan itidak idapat idigunakan idalam ipenelitian. 

iAdupun ihasil idari iuji ivaliditas isebagi iberikut: 

Tabel 4.6 Hasil Uji Validitas sebelum di drop 

No Variabel Item 
r.hitung 

 

r.tabel 
Keterangan 

1 
Selebgram 

(X1) 

X1.1 0,562 0,396 Valid 

X1.2 0,498 0,396 Valid 

X1.3 0,542 0,396 Valid 

X1.4 0,521 0,396 Valid 

X1.5 0,522 0,396 Valid 

X1.6 0,579 0,396 Valid 

X1.7 0,415 0,396 Valid 

X1.8 0,572 0,396 Valid 

X1.9 0,638 0,396 Valid 

X1.10 0,585 0,396 Valid 

X1.11 0,642 0,396 Valid 

X1.12 0,704 0,396 Valid 

X1.13 0,581 0,396 Valid 

X1.14 0,412 0,396 Valid 

X1.15 0,507 0,396 Valid 

X1.16 0,468 0,396 Valid 

2 Lifestyle(X2) X2.1 0,726 0,396 Valid 
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No Variabel Item 
r.hitung 

 

r.tabel 
Keterangan 

X2.2 0,869 0,396 Valid 

X2.3 0,572 0,396 Valid 

X2.4 0,869 0,396 Valid 

X2.5 0,869 0,396 Valid 

X2.6 0,425 0,396 Valid 

3 Minat Beli (y) 

Y1 0,593 0,396 Valid 

Y2 0,823 0,396 Valid 

Y3 0,520 0,396 Valid 

Y4 0,823 0,396 Valid 

Y5 0,823 0,396 Valid 

Y6 0,605 0,396 Valid 

Y7 0,764 0,396 Valid 

Y8 0,518 0,396 Valid 

Y9 0,494 0,396 Valid 

Y10 0,823 0,396 Valid 

Sumber: data primer diolah 2020 

Berdasarkan data pada tabel 4.6 menunjukkan semua pertanyaan 

dalam kuesioner valid, untuk variabel selebgram untuk 16 butir 

pertanyaan dinyatakan valid karena r hitung > r tabel, untuk variabel 

lifestyle 6 pertanyaan kuesioner dinyatakan valid, karena r hitung > r 

tabel dan untuk variabel y  memiliki hasil yang sama 10 pertanyaan 

dinyatakan valid karena mmiliki nilai r hitung > r tabel, jadi 

kesimpulanya semua pertanyaan layak digunakan untuk penelitian 
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a. Uji Reliabilitas 

Uji ireliabilitas idigunakan iuntuk imengukur isuatu ikuesioner 

ipenelitian iyang imerupakan iindicator idari ivariabel. iSuatu 

ikuesioner idikatakan ireliable iatau ihandal iapabila ijawaban 

iresponden iatas ipernyataan iitu ikonsisten iatau istabil istabil idari 

iwaktu ike iwaktu. iDalam imenguji ipenelitian iini idilakukan idengan 

imenggunakan iuji istatistik iCronbach iAlpha ilebih idari i0,60) 

i(      ). iHasil iuji ireliabilitas ipenelitian iini idapat idilihat 

isebagai iberikut: 

 

Tabel 4.7 Hasil Uji Reliabilitas 

No Variabel Combrach’s 

Alpha 

Combrach’s Alpha 

Based On 

Standardized Items 

N Of 

Items 

Keterangan 

1 Selebgram 0,841 0,844 16 Reliabel 

2 Lifestyle 0,829 0,850 6 Reliabel 

3 Minat Beli 0,862 0,872 10 Reliabel 

Sumber: data primer diolah 2020 

Berdasarkan tabel 4.7 dapat disimpulkan bahwa hasil pengujian 

variabel selebgram, lifestyle dan minat beli menyatakan bahwa nilai dari 

semua variabel penelitian dapat dikatakan reliabel. Nilai ( ) dapat 

dikatakan reliabel jika nilai ( ) > 0,60. Hasil uji reliabilitas variabel 

selebgram (X1) memiliki nilai Conbrach’s Alpha lebih > 0,60 yaitu 

sebesar 0,841, lifestyle (X2) memiliki nilai Conbrach’s Alpha > 0,60 

yaitu sebesar 0,829 dan variabel minat beli (Y) memiliki nilai 

Conbrach’s Alpha > 0,60 yaitu sebesar 0,862. 
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3. Uji Asumsi Klasik 

Sebelum imenggunakan iteknik ianalisis iregresi ilinier iberganda iuntuk 

iuji ihipotesis, imaka iterlebih idahulu idilaksanakan iuji iasusmsi iklasik. 

iUji iasumsi iklasik idigunakan iuntuk imelihat iapakah iasumsi-asumsi 

iyang idiperlukan idalam ianalisis iregresi ilinier iterpenuhi. I 

a. Uji iNormalitas 

Uji inormalitas ibertujuan iuntuk imenguji iapakah idalam imodel 

iregresi, ivariabel ipengganggu iatau iresidual imemiliki idistribusi 

inormal. iPenelitian iini imenggunakan iKolmogorov-Smirnov idengan 

itingkat i5% iatau i0,05 idengan ipengambilan ikeputusan ijika 

iAsymp.Sig. i(2-tailed) i> i0,05 imaka idata iberdistribusi inormal idan 

ijika isignifikansi i<0,05 imaka idata iberdistribusi itidak inormal. iDari 

itabel i4.12 idiketahui ibahwa inilai ip iatau iAsymp.Sig. i(2-tailed) i= 

i0.178, ikarena inilai ip iatau iAsymp.Sig. i(2-tailed) i> i0,05 imaka 

idapat idisimpulkan ibahwa imodel iregresi imemenuhi iasumsi 

inormalitas, iartinya inilai iresidual iyang iterdistribusi inormal 
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Tabel 4.8 Hasil Uji Normalitas 

 

Sumber i: iHasil ipengolahan iSPSS i21 i(Data idiolah i2020) 

Uji iNormalitas ijuga ibisa idilakukan idengan imenggunakan ip-

plot iyaitu idengan iketentuan iapabila ititik-titik iterlihat imendekati 

igaris idiagonal imaka idistibrusi idata idikatakan inormal. iUji 

inormalitas ip-plot idapat idilihat ipada igambar 4.1: 

 

 

Gambar 4.1 Hasil Uji Normalitas 
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Dari igambar i4.1 idiatas inormal iprobability iplot iof 

iregression istandarrized imenunjukkan ibahwa ititik-titik idata 

imendekati igaris idiagonal idan imengikuti igaris idiagonal, imaka 

idapat idikatakan ibahwa imodel iregresi itersebut imemenuhi isyarat 

iasumsi inormalitas. 

b. Uji Multikolinearitas 

Uji imultikolinearitas idilakukan iuntuk imengetahui ibesarnya 

iinterkorelasi ianatar ivariabel ibebas idalam ipenelitian iini. iJika 

idalam ipengujian iterjadi ikorelasi, imaka iterdapat imasalah 

imultikolinearitas. iUntuk imengetahui iapakah iterjadi 

imultikolineariitas idapat idilihat ipada inilai itolerance idan iVIF. 

iApabila inilai itolerance ilebih idari i0.10 idan inilai iVIF ikurang idari 

i10 imaka itidak iterjadi imultikolinearitas. iHasil iuji imultikolinearitas 

ipenelitian iini idapat idilihat isebagai iberikut 

 

Tabel 4.9 Hasil Uji Multikolinearitas 

 

Sumber i: iHasil ipengolahan iSPSS i21 i(Data idiolah i2020) 

Berdasarkan itabel i4.9 idiketahui ibahwa inilai itolerance ivariabel 

iselebgram i= i0.814, ilifestyle i= i0.814 iartinya inilai itolerance idari 

ivariabel iindependen ilebih ibesar idari i0.10 i(> i0.10). iPada ihasil 
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iperhitungan iVIF, iselebgram i= i1,229, ilifestyle i= i1,229, iartinya 

inilai iVIF ilebih ikecil idari i10 i(<10). iJadi idapat idisimpulkan 

ibahwa ivariabel-variabel iindependen idalam ipenelitian iini itidak 

imenunjukkan iadanya igejala imultikolinearitas iyang iberarti ibahwa 

isemua ivariabel itersebut idapat idigunakan isebagai ivariabel iyang 

ilayak idigunakan. 

c. Uji iLinearitas 

Uji ilinearitas ibertujuan iuntuk imengetahui iapakah ivariabel-

variabel ipenelitian iyang idigunakan imempunyai ihubungan iyang 

ilinear iataukah itidak isecara isignifikan. iDua ivariabel idikatakan 

imempunyai ihubungan iyang ilinear ibila isignifikansinya ikurang idari 

i0,05 i(Wiyono idalam iWidiastuti, i2015). iUji iini ibiasanya 

idigunakan isebagai iprasyarat idalam ianalisis ikorelasi iatau iregresi 

ilinear. iHasil ipenelitian idapat idilihat ipada itabel i4.10 idan i4.11 

isebagai iberikut: 

Tabel 4.10 Hasil Uji Linearitas Variabel Selebgram 

 Sumber : Hasil pengolahan SPSS 21 (Data diolah 2020) 

 

Tabel 4.11 Hasil Uji Linearitas Variabel Lifestyle 
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Sumber i: iHasil ipengolahan iSPSS i21 i(Data idiolah i2020) 

Dari ioutput idi iatas idapat idiketahui ibahwa inilai isignifikansi 

ipada iLinearity ivariabel iselebgram i= i0,000, iVariabel ilifestyle i= 

i0,000 iKarena isignifikansi ikurang idari i0,05 imaka idapat 

idisimpulkan ibahwa ivaraiabel iselebgram idan ivariabel ilifestyle 

iterhadap iminat ibeli i imemiliki ihubungan iyang ilinear. 

d. Uji Heteroskedastisitas 

Tabel 4.12 Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 Sumber i: iHasil ipengolahan iSPSS i21 i(Data idiolah i2020) 

Uji iheteroskedastisitas ibertujuan iuntuk imenguji iapakah idalam 

imodel iregresi iterjadi iketidaksamaan ivarian idari iresidual isatu 

ipengamatan ike ipengamatan ilain. iJika ivarian idari iresidual isatu 

ipengamatan ike ipengamatan ilain itetap, imaka idisebut 

ihomoskesdastisitas idan ijika iberbeda idisebut iheteroskesdastisitas. 

iKriteria ipengambilan ikeputusan idalam iuji iheteroskedastisitas 

idengan imenggunakan iuji igleser iadalah iapabila inilai isignifikansi 

i(Sig.) ilebih ibesar idari i0.05, imaka ikesimpulannya itidak iterjadi 

igejala iheteroskedastisitas idalam imodel iregresi. iApabila inilai 

isignifikansi i(Sig.) ilebih ikecil idari i0,05, imaka ikesimpulannya 

iterjadi igejala iheteroskedastisitas idalam imodel iregresi.. 
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Dari itabel i4.12 imenunjukkan inilai isig ivariabel iselebgram 

isebesar i0,i122>i0,05 imaka itidak iterjadi iheteroskedastisitas. 

iVariabel ilifestyle i imenunjukkan inilai isig isebesar i0,225i> 0,05 

imaka itidak iterjadi iheteroskedastisitas. iKesimpulan idari iuji 

iheteroskedastisitas imasing-masing ivariabel imemiliki inilai iSig.i> 

i0,05 imaka iTIDAK iTERJADI iHETEROSKEDASTISITAS i i 

e. Analisis iRegresi iLinier iBerganda 

Penelitian iini imenggunakan ianalisis iregresi ilinier iberganda 

idengan itujuan iuntuk imengetahui ihubungan iatau ipengaruh idua 

iatau ilebih ivariabel ibebas i(X) idengan isatu ivariabel iterikat i(Y) 

iyang iditampilkan idalam ibentuk iregresi. iPerhitungan ianalisis 

idilakukan imenggunakan iSPSS i21. iHasil iuji istatistik iregresi ilinier 

iberganda idapat idilihat idibawah iini: 

Tabel i4.13 iHasil iUji iRegresi iLinier iBerganda 

 

Sumber i: iHasil ipengolahan iSPSS i21 i(Data idiolah i2020) 

Berdasarkan itabel i4.13 iyang idiperoleh idata idari ihasil 

ipengujian iregresi ilinier iberganda idapat idibentuk ipersamaan 

isebagai iberikut: i 

Y= i12,343 i+ i0,224 i   i+ i0,559     i+ ie 

Dari ipersamaan idiatas, idapat idijelaskan isebagai iberikut: 



57 
 

 

1) Nilai ikonstanta i( ) ibernilai ipositif isebesar i12,343 imenunjukkan 

ibahwa ijika ivariabel iselebgram idan ilifestyle imemiliki inilai inol, 

imaka iminat ibeli i isebesar i12,343. 

2) Koefisien iregresi iyang ididapat ipada ivariabel iselebgram i(X1) 

isebesar i0,224 iberarti ibahwa ijika iterjadi ikenaikan ivariabel 

iselebgram isebesar i1% imaka iminat ibeli imahasiswa idiinstagram 

ijuga iakan imengalami ikenaikan isebesar i0,224. iDengan ikata 

ilain, ipersamaan itersebut imemberikan igambaran iapabila iperan 

iselebgram imeningkat i1 ipoin iatau isemakin ibaik, iakan 

imeningkatkan iminat ibeli imahasiswa imanajemen iUPGRIS 

isebesar i0,224. 

3) Koefisien iregresi iyang ididapat ipada ivariabel ilifestlye i(X2) 

isebesar i0,559 iberarti ibahwa ijika iterjadi ikenaikan iuntuk 

ivariabel ilifestyle isebesar i1% imaka iminat ibeli imahasiswa ijuga 

iakan imengalami ikenaikan isebesar i0,559. iDengan ikata ilain, 

ipersamaan itersebut imemberikan igambaran iapabila ivariabel 

ilifestyle imahasiswa imanajemen iUPGRIS imeningkat i1 ipoin 

iatau isemakin ibaik, iakan imeningkatkan iminat ibeli imahasiswa 

imanajemen iUPGRIS isebesar i0,559. 

4. Pengujian Hipotesis 

a. Uji Statistik t 
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Tabel 4.14 Hasil Uji t 

Sumber : Hasil pengolahan SPSS 21 (Data diolah 2020) 

Uji it imerupakan ipengujian iyang imelakukan iseberapa ijauh 

ipengaruh isatu ivariabel iindependen isecara iindividual idalam 

imenerangkan ivariabel idependen i(Ghozali, i2018:98). iUji it 

ibertujuan iuntuk imenguji ipengaruh isatu ivariabel 

ipenjelas/independen isecara iindividual idalam imenerangkan ivariasi 

ivariabel idependen, idengan itingkat isignifikansi i0,05. iMelalui ihasil 

ianalisis iakan idiperoleh ipenjelasan ipengaruh imasing-masing 

ivariabel iindependen iterhadap ivariabel idependen. 

Berdasarkan itabel i4.14 imenunjukkan ibahwa iterdapat 

ihubungan isecara iparsial iantara ivariabel iX1 idan iX2, iterhadap iY. 

iDengan idemikian iuji ihipotesis idapat idiasumsikan isebagai iberikut: 

1) Diketahui ibahwa inilai i        isebesar i4,181 i> i       isebesar 

i1,984 idengan inilai isignifikansi i0.000 i< i0.05. iDapat idiambil 

ikesimpulan ibahwa iuntuk ihipotesis i(H1) ipada ipenelitian iini 

iditerima, iyang iberarti ibahwa iterdapat ipengaruh ipositif idan 

isignifikan idari ivariabel iselebgram i(X1) iterhadap iminat ibeli 

i(Y) imahasiswa imanajemen iUniversitas iPGRI iSemarang. 



59 
 

 

2) Diketahui ibahwa inilai it ihitung isebesar i4.362 i> it itabel isebesar 

i1.984 idengan inilai isignifikansi i0.000 i< i0.05. iDapat idiambil 

ikesimpulan ibahwa iuntuk ihipotesis i(H2) ipada ipenelitian iini 

iditerima, iyang iberarti ibahwa iterdapat ipengaruh ipositif idan 

isignifikan idari ivariabel ilifestyle i(X2) iterhadap iminat ibeli i(Y) 

imahasiswa iProdi iManajemen iUniversitas iPGRI iSemarang. 

b. Uji iF 

Pengujian iuji iF iuntuk imengetahui itingkat isignifikan ipengaruh 

ivariabel iindependen isecara ibersama-sama i(simultan) iterhadap 

ivariabel idependen i(Ghozali, i2018:98). iDasar ipengambilan 

ikeputusan iuji istatistik iF iadalah idengan imelihat inilai isignifikansi 

i       , inilai isignifikansi iyang idigunakan idalam iuji istatistik iF 

isebesar i0,05. iJika inilai i        ilebih ikecil idari i      , imaka 

ivariabel ibebas i(X) itidak iberpengaruh iterhadap ivariabel iterikat 

i(Y). iJika i        ilebih ibesar idari i       imaka ivariabel ibebas i(X) 

iberpengaruh iterhadap ivariabel iterikat i(Y). iJika inilai isignifikansi 

i< i0,05 imaka ivariabel ibebas i(X) iberpengaruh isignifikan iterhadap 

ivariabel iterikat i(Y). iJika inilai isignifikansi i> i0,05 imaka ivariabel 

ibebas i(X) itidak iberpengaruh isignifikan iterhadap ivariabel iterikat 

i(Y). iAdapun ihasil iuji iF isebagai iberikut: 
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Tabel 4.15 Hasil Uji F 

 

Sumber i: iHasil ipengolahan iSPSS i21 i(Data idiolah i2020) 

Berdasarkan ihasil ioutput ipada itabel i4.15 idiketahui inilai 

isignifikansi iuntuk ipengaruh i iX1 idan i iX2 isecara isimultan 

iterhadap iY iyaitu isebesar i0,000 i< i0.05 idan i       > i      yaitu 

i32,118 i> i3,09. iSehingga idapat idisimpulkan ibahwa i(H3) iditerima 

iyang iberarti iterdapat ipengaruh ivariabel iselebgram i(X1) idan 

ilifestyle i i(X2), isecara isimultan iberpengaruh ipositif isignifikan 

iterhadap iminat ibeli i(Y) imahasiswa iProdi iManajemen iFakultas 

iEkonomi idan iBisnis iUniversitas iPGRI iSemarang. 

c. Koefisien iDeterminasi i(  ) 

Pengujian ideterminasi ipada ipenelitian iini idigunakan iuntuk 

imengukur iseberapa ijauh ikemampuan imodel idalam imenerangkan 

ivariasi ivariabel idependen. iNilai ikoefisien ideterminasi iadalah 

iantara i0 idan i1, idengan iketerangan isemakin itinggi inilai i  , imaka 

isemakin ibesar iproporsi idari itotal ivariasi ivariabel idependen iyang 

idapat idijelaskan ioleh ivariabel iindependen. iHasil ikoefisien 

ideterminasi isebagai iberikut: 
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Tabel 4.16 Hasil Uji Determinasi (  ) 

 

    Sumber : Hasil pengolahan SPSS 21 (Data diolah 2020) 

Berdasarkan itabel i4.16 idapat idiketahui ibahwa iAdjusted iR 

isquare imemiliki inilai isebesar i0.386. iArtinya ivariabel iselebgram 

idan ilifestyle imemberikan ipengaruh isebesar i38,6 i% iterhadap 

ivariabel iterikat iyaitu iminat ibeli i isedangkan isisanya i61,4% 

idijelaskan ioleh ifaktor-faktor ilain idiluar idari ipenelitian iini. 

Tabel 4.18 Rangkuman Pengujian Hipotesis 

Hipotesis Pernyataan Hipotesis Hasil Penelitian Kesimpulan 

1 Selebgram (X1) 

berpengaruh positif 

dan signifikan 

terhadap minat beli 

(Y) 

Selebgram (X1) 

berpengaruh positif 

dan signifikan 

terhadap minat beli 

(Y) 

Diterima 

2 Lifestyle (X2) 

berpengaruh positif 

dan signifikan 

terhadap minat beli 

(Y) 

Lifestyle (X2) 

berpengaruh positif 

dan signifikan 

terhadap minat beli 

(Y) 

Diterima 

3 Selebgram (X1) dan  

Lifestyle (X2), 

berpengaruh positif 

dan signifikan 

terhadap minat beli 

(Y) 

Selebgram (X1) 

dan  Lifestyle (X2), 

berpengaruh positif 

dan signifikan 

terhadap minat beli 

(Y) 

Diterima 
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5. Pembahasan  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh selebgram dan 

lifestyle terhadap minat beli mahasiswa manajemen Universitas PGRI 

Semarang. Pembahasan disusun sebagai berikut: 

1. Pengaruh selebgram terhadap minat beli mahasiswa manajemen 

Universitas PGRI Semarang. 

Hasil ipersamaan ianalisis iregresi iberganda imenunjukkan inilai 

idari ikoefisien iregresi iyang ididapat ipada ivariabel iselebgram i(X1) 

isebesar i0,224 ibertanda ipositif. iHal iini imengandung iarti ibahwa ijika 

iterjadi ikenaikan ivariabel iselebgram isebesar i1% imaka iminat ibeli 

imahasiswa idiinstagram ijuga iakan imengalami ikenaikan isebesar i0,224 

iatau i22,4%. 

Hipotesis iI ihasil idari iuji it imenyatakan ibahwa ivariabel 

iselebgram i(X1) iberpengaruh isecara ipositif idan isignifikan iterhadap 

imint ibeli i(Y). iHal iini iberarti idengan iadanya ipengenalan iproduk 

iyang idilakukan ioleh iselebgram ipada iapikasi iinstagram imaka iakan 

imempengaruhi iminat ibeli iyang iterjadi imahasiswa isetelah imelihat 

iselebgram itersebut ibukti iempiris idari ipenelitian iyang idilakukan ioleh 

iJoewono idkk i(2019) iyang iberjudul i“Pengaruh iKarakteristik iSelebriti 

iEndorser i@Anakjajan iTerhadap iMinat iBeli iPengikut iDi iInstagram” 

idan imenunjukkan ihasil ibahwa ikarakteristik iselebriti iendorser 

icredibility idan ipower imemiliki ipengaruh iyang ipositif idan isignifikan 

iterhadap iminat ibeli, isejalan idengan ipenelitian iini, iuntuk ivariabel 
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iselebgram isama-sama iberpengaruh ipositif idalam imempengaruhi 

iminat ibeli. 

Hasil ipenelitian iini isejalan idengan ipenelitian iyang idilakukan 

ioleh Irpansyah idkki(2019), i iyang imenyatakan ikekuatan idan 

ipopularitas iselebgram iterhadap iminat ibeli idi iinstagram ioleh irachel 

isecara isimultan idan iparsial imempunyai ipengaruh iyang ipositif idan 

isignifikan. i iHasil ipenelitian iini ijuga isejalan idengan ipenelitian iyang 

idilakukan ioleh iRejeki idkk i(2020), iyang imenunjukan ihasil ibahwa 

iselebgram idalam imenarik iminat ibeli ikonsumen iadalah imembantu 

imemperkenalkan iproduk/jasa ikepada ipengguna imedia isosial 

iinstagram idan imembantu imenarik iminat ibeli iproduk ifashion 

ipengguna imedia isosial iinstagram idengan ibantuan iselebgram. iDengan 

idemikian idapat idisimpulkan ibahwa iselebgram imerupakan isalah isatu 

ifaktor ipenunjang idalam imeningkatkan iminat ibeli ikhususnya idi 

ikalangan imahasiswa imanajemen iUniversitas iPGRI iSemarang. 

2. Pengaruh ilifestyle iterhadap iminat ibeli imahasiswa imanajemen 

iUniversitas iPGRI iSemarang. 

Hasil ianalisis ipersamaan iregresi ilinier iberganda imenunjukkan 

inilai ikoefisien iregresi iyang ididapat ipada ivariabel ilifestyle i i(X2) 

isebesar i0,559 iberarti ibahwa ijika iterjadi ikenaikan iuntuk ivariabel 

ilifestyle isebesar i1% imaka iminat ibeli imahasiswa ijuga iakan 

imengalami ikenaikan isebesar i0,559 iatau i55,9% i i i 
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Hipotesis iII ihasil idari iuji it imenyatakan ibahwa ilifestyle i(X2) 

iberpengaruh isecara ipositif idan isignifikan iterhadap iminat ibeli i(Y). 

iPenelitian iini imembuktikan isemakin itinggi ilifestyle imaka isemakin 

imeningkat ipula iminat ibeli imahasiswa. iLifestyle imahasiswa idapat 

imempengaruhi iminat iuntuk imelakukan ipembelian iulang. iMeskipun 

iseseorang itersebut itelah imendapatkan ipengalaman isebelumnya. iHal 

iini idikarenakan ilifestyle imerupakan irutinitas iyang idilakukan 

iseseorang isecara iberulang-ulang 

Hasil ipenelitian iini isejalan idengan ipenelitian iterdahulu iyang 

idilakukan ioleh iPurbaya idan iPutra i(2019) iyang imenyatakan ibahwa 

ilifestyle iberpengaruh ipositif isignifikan iterhadap iminat ibeli iproduk, 

ihasil iyang isama ijuga iditunjukan ipada ipenelitian iyang idilakukan 

iNurdin idan iSulastri i(2018) iuntuk ivariabel ilifestyle ijuga i imemiliki 

ihasil iyang i ipositif idalam imempengaruhi iminat ibeli. i 

Hal iini isejalan idengan ipendapat iKotler idan iKeller idalam 

iNurdin idan iSulastri i(2018) imenjelaskan igaya ihidup iadalah ipola 

ihidup iseseorang idi idunia iyang idiekspresikan idalam iaktivitas, iminat, 

idan iopininya. iDengan idemikian igaya ihidup imerupakan ipola ihidup 

iyang iteridentifikasi idari ibagaimana iseseorang imelakukan iaktivitas, 

imementingkan iminat iseseorang iterhadap ikegiatan iyang iada. iDapat 

iditarik ikesimpulan igaya ihidup imencerminkan ikepribadian iseseorang 

idalam ipemenuhan ikebutuhan idan ikeinginannya ipada ipembelian 

ibarang idan ijasa ibaik idalam ipemilihan ibusana, igadget, isampai 
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idengan ihunian. iJadi igaya ihidup imerupakan isikap, idan ipenilaian 

iseseorang iterhadap iprilaku ipembelian iyang iberkaitan idengan 

ipembelian isuatu iproduk. 

Basyir i(2019) imelakukan ipenelitian idengan ijudul i“Pengaruh 

iFashion iLifestyle iDan iPengetahuan iProduk iTerhadap iMinat iBeli 

i(Studi iTerhadap iKonsumen iBatik iTulis iMadura iAl-Fath iKkg 

iBangkalan)” idan imemilik ihasil iyang i iberbeda idengan ipenelitian iini 

iyang imenyatakan ibahwa ivariabel ilifestyle isecara itidak iberpengaruh 

isignifikan iterhadap iminat ibeli. i 

3. Pengaruh iselebgram, ilifestyle iminat ibeli imahasiswa imanajemen 

iUniversitas iPGRI iSemarang. 

Dari ihasil ipengujian inilai iF ihitung isebesar i32,118 idengan inilai 

isignifikansi i0,000, ioleh ikarena iitu inilai isignifikansi ilebih ikecil idari 

i0,05, imaka ipenelitian iini iberhasil imembuktikan ihipotesis iketiga 

imenyatakan iselebgram i idan ilifestlye iberpengaruh iterhadap iminat 

ibeli, imaka ihipotesis ikeiga idalam ipenelitian iini idierima. iNilai iR 

isquare i(R2) isebesar i0,386 iyang iberarti ibahwa iselebgram,dan 

ilifestlye iberpengaruh isecara isimultan iterhadap iminat ibeli imahasiswa 

isebesar isebesar i38,6 i% iterhadap ivariabel iterikat iyaitu iminat ibeli i 

isedangkan isisanya i61,4% idijelaskan ioleh ifaktor-faktor ilain idiluar 

idari ipenelitian iini. 

Hasil ipenelitian iini isesuai idengan ipenelitian iyang idilakukan 

ioleh iNurdin idan iSulastri i(2018) iyang imenyatakan ibahwa iminat ibeli 
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iditimbulkan ioleh irasa iketertarikan idan ikeinginan iuntuk imemiliki 

isuatu ibarang iatau ijasa idengan imerek itertentu isetelah imelihat iatau 

imendengar iiklan imengenai iproduk itertentu iyang inantinya iakan 

imemunculkan ikeputusan ipembelian. iDengan idemikian idapat 

idisimpulkan iminat ibeli iadalah ikeinginan iseseorang iuntuk imembeli 

isuatu iproduk itertentu ibaik ibarang imaupun ijasa ikarena iketertarikan 

ipada iproduk itersebut isetelah imengetahui iinformasi iatau imelihat 

iproduk itersebut. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Penelitian iini ibertujuan iuntuk imengetahuai ipengetahuan i imengenai 

iselebgram idan ilifestyle iterhadap iminat ibeli imahasiswa ifakultas 

imanajemen iUniversitas iPGRI iSemarang idi iinstagram. iBerdasarkan 

ianalisis idan ipembahasan iyang idilakukan idengan iregresi ilinear 

iberganda, idapat idisimpulkan isebagai iberikut: 

1. Terdapat iPengaruh ipositif idan isignifikan iantara ivariabel ipengetahuan 

iselebgram i(X1) iterhadap iminat ibeli imahasiswa iFakultas iManajemen 

iUniversitas iPGRI iSemarang idi iinstagram i(Y). iHal iini idibuktikan 

idengan inilai it ihitung isebesar i4,181 i> it itabel isebesar i1,984 idengan 

inilai isignifikansi i0,000 i< i0,05. 

2. Terdapat iPengaruh ipositif idan isignifikan iantara ivariabel ilifestyle 

i(X2) iterhadap iminat ibeli imahasiswa iFakultas iManajemen 

iUniversitas iPGRI iSemarang idi iinstagram i(Y). iHal iini idibuktikan 

idengan inilai it ihitung isebesar i4.362 i> it itabel isebesar i1.984 idengan 

inilai isignifikansi i0,000 i< i0,05 

3. Terdapat ipengaruh ipengetahuan iselebgram i(X1) idan ilifestyle i(X2) 

isecara isimultan iberpengaruh ipositif isignifikan iterhadap iminat ibeli 

i(Y) imahasiswa iFakultas iManajemen iUniversitas iPGRI iSemarang idi 

iinstagram. iHal iini idibuktikan idengan inilai isignifikansi isebesar i0,000 

i< i0,05 idan iF ihitung i> iF itabel iyaitu i32,118 i> i3,09. 
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B. Saran 

Berdasarkan ihasil ipenelitian idan ipembahasan iserta ibeberapa 

ikesimpulan ipada ipenelitian iini, isaran iyang idapat ipenulis ikemukakan 

isehubungan idengan ihasil ipenelitian idan ipembahasan iadalah isebagai 

iberikut: 

1. Bagi ipenelitian iselanjutnya imasih iada ibeberapa ifaktor iyang ididuga 

idapat imempengaruhi iminat ibeli imahasiswa inamun ibelum 

idimasukkan ioleh ipeneliti, ioleh ikarena iitu idisarankan ikepada ipeneliti 

iselanjutnya iuntuk imenambah ivariabel ipenelitian iyang ilebih iberagam 

ilagi iyang idapat imenjadi ibeberapa ifaktor ipenentu idalam ipeningkatan 

iminat ibeli imahasiswa iguna idapat imenambah ireferensi idan 

imelengkapi ipenelitian iini isehingga idapat imemperkaya ikhasanah 

ipenelitian itentang iilmu imanajemen. 

2. Bagi penelitian selanjutnya disarankan untuk menambah jumlah populasi 

penelitian lebih luas lagi dengan mengambil populasi penelitian dari 

mahasiswa program studi atau Universitas lain tidak hanya dari mahasiswa 

manajemen, guna dapat menambah referensi penelitian yang lebih luas. 

3. Bagi mahasiswa manajemen untuk tetap bijak dalam memilih produk 

ketika membeli melalui aplikasi instagram, hal ini dilakukan agar nantinya 

mahasiswa yang sudah mmbeli suatu produk tertentu tidak kecewa dengan 

produk yang dibelinya. 
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Lampiran. 1 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Kepada Yth 

Sudara/i 

Ditempat 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb. 

Dengan Hormat, 

Saya Jayu Sanderu mahasiswi Prodi Manajemen Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas PGRI Semarang, akan melakukan penelitian secara ilmiah 

dalam bentuk Skripsi. Saya mohon kesediaan Saudara/i dapat meluangkan waktu 

untuk mengisi kuesioner ini. Kuesioner terbagi kedalam tiga sesi pertanyaan. Saya 

berharap Saudara/i dapat menjawab kuesioner ini dengan sejujur jujurnya, 

mengingat identitas dan jawaban dari pertanyaan kuesioner yang Saudara/I 

berikan akan terjaga kerahasiaannya. Dalam pengisian kuesioner ini 

membutuhkan durasi 4-8 menit. Atas kesediaan Saudara/I saya ucapkan 

terimakasih. 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb. 
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KUESIONER 

PENGARUH SELEBGRAM DAN LIFESTYLE TERHADAP MINAT BELI 

MAHASISWA FAKULTAS MANAJEMEN UNIVERSITAS PGRI 

SEMARANG DI INSTAGRAM  

 

Dalam rangka pengumpulan data untuk sebuah penelitian dan kepentingan ilmiah, 

saya mohon kesediaannya menjawab dan mengisi beberapa pertanyaan dari 

kuesioner yang diberikan di bawah ini. 

I. DATA RESPONDEN 

1. Nama    : 

2. Angkatan   :         2016                           2018                       

                                              2017                           2019 

II. PETUNJUK PENGISIAN 

Berilah tanda contreng/ checklist (√) pada kolom yang anda anggap sesuai. 

Setiap responden hanya diperbolehkan memilih satu jawaban. 

Keterangan: 

SangatTidakSetuju (STS) = skor 1 

Tidak Setuju (TS) = skor 2 

Kurang Setuju (KS) = skor 3 

Setuju (S) = skor 4 

Sangat Setuju (SS) = skor 5 

III. DAFTAR PERNYATAAN 

1. VARIABEL SELEBGRAM (X1) 

NO PERNYATAAN STS TS KS S SS 

 Banyak followers      

1. Saya merasa seseorang yang memiliki 

banyak followers di instagram dapat 

menjadi selebgram 

     

2.  Saya merasa selebgram yang  memiliki 

banyak followers dapat meningkatkan 

minat beli 

     

 Intensitas keaktifan celebrity endorser      

3. Saya merasa selebgram yang aktif 

dalam mempromosikan produk dapat 

meningkatkan minat beli  

     

4. Saya merasa selebgram yang aktif 

selalu repetitive didalam 

mempromosikan produk yg diendorse  
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 Nama celebrity endorser mudah untuk 

diingat 

     

5. Saya merasa selebgram ini memiliki 

nama yang mudah diingat 

     

6. Saya merasa nama selebgram yang 

mudah diingat dapat meningkatkan 

minat beli  

     

          Dapat membawakan berbagai macam produk untuk   

          dipromosikan 

7 Saya merasa selebgram dapat 

memberikan kesan yang berkelas ketika 

mempromosikan suatu produk 

     

8 Saya merasa selebgram yang 

berpengalaman dapat percaya diri ketika 

mempromosikan suatu produk 

     

          Review mengenai produk 

9 Saya merasa pesan dalam promosi yang 

disampaikan oleh selebgram sesuai 

dengan kenyataan 

     

10 Saya merasa tertarik terhadap suatu 

produk yang dipromosikan oleh 

selebgram  

 

 

     

            

         Tingkat disukai audience (likebility) 

11 Saya merasa foto produk yang diposting 

oleh selebgram dan mendapat like yang 

banyak dapat meningkatkan minat beli 

     

12 Saya merasa produk yang sedang 

trending dapat meningkatkan minat beli 

     

           Tingkat kesamaan 

13 Saya merasa suatu produk di 

promosikan lebih dari satu selebgram 

     

14 Saya merasa selebgram 

mempromosikan produk sejenis 

     

         Tingkat kekuatan celebriti tersebut untuk membujuk para  

         Konsumen 

15 Saya merasa produk yang di 

promosikan selebgram merupakan 

pilihan utama dalam berbelanja online 

melalui instagram 

     

16 Saya ingin melakukan pembelian 

produk setelah melihat postingan yang 

dipromosikan oleh selebgram 
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2. VARIABEL LIFESTYLE (X2) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3. VARIABEL MINAT BELI (Y) 

NO PERNYATAAN STS TS KS S SS 

 Activities (Kegiatan)      

1. Saya menggunakan instagram untuk 

mendapatkan informasi produk tertentu 

     

2. Saya menggunakan instagram untuk 

membeli suatu produk 

     

 Interest (Minat)      

1. Saya merasa produk yang di 

promosikan selebgram dapat 

meningkatkan minat beli  

     

2. Produk yang saya butuhkan dapat 

meningkatkan minat beli  

 

 

 

 

     

 

            Opinion (Opini) 

1. Saya merasa harga produk sesuai 

dengan kualitas produk  

     

2. Saya merasa produk yang di 

promosikan memiliki kualitas yang 

tinggi 

     

NO PERNYATAAN STS TS KS S SS 

 Ketertarikan Mencari Informasi 

yang Lebih Tentang Produk 

     

1. Saya mencari informasi mengenai 

produk yang dipromosikan oleh 

selebgram 

     

2. Saya mengevaluasi produk yang 

dipromosikan oleh selebgram 

     

 Mempertimbangkan Untuk Membeli      

1. Saya mempertimbangkan kualitas 

dalam membeli produk  

     

2. Saya mempertimbangkan kebutuhan 

dalam membeli produk  

     

          Keinginan Untuk Mengetahui Produk 

1. Saya menanyakan informasi produk      
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tertentu kepada orang yang sudah 

menggunakannya 

2. Saya mempelajari detai mengenai 

produk yang akan dibeli 

     

         Ketertarikan Untuk Mencoba Produk 

1. Saya tertarik membeli produk tertentu 

karena mmiliki kualitas yang baik 

     

2. Saya tertarik membeli produk tertentu 

karena sesuai dengan kebutuhan 

     

         Keinginan Untuk Memiliki Produk 

1. Saya memiliki keinginan untuk 

membeli produk yang dipromosikan 

oleh selebgram  

     

2. Saya benar-benar akan melakukan 

pembelian produk yang dipromosikan 

oleh selebgram 
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Lampiran. 2 Tabulasi dan Ditribusi Jawaban Responden 

Tabulasi Jawaban Pada Variabel Pengetahuan Keuangan (X1) 
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Distribusi Jawaban Responden Variabel minat beli (X1) 

No. Pertanyaan 
Jawaban 

STS TS N S SS Total 

1. 

Saya merasa seseorang yang 

memiliki banyak followers di 

instagram dapat menjadi 

selebgram 

10 4 8 19 59 100 

2. 

 Saya merasa selebgram yang  

memiliki banyak followers 

dapat meningkatkan minat 

beli 

31 27 9 13 20 100 

3. 

Saya merasa selebgram yang 

aktif dalam mempromosikan 

produk dapat meningkatkan 

minat beli  

30 24 24 16 6 100 

4. 

Saya merasa selebgram yang 

aktif selalu repetitive didalam 

mempromosikan produk yg 

40 19 18 18 5 100 



80 
 

 

No. Pertanyaan 
Jawaban 

STS TS N S SS Total 

diendorse  

5. 

Saya merasa selebgram ini 

memiliki nama yang mudah 

diingat 

19 13 18 20 30 100 

6. 

Saya merasa nama selebgram 

yang mudah diingat dapat 

meningkatkan minat beli  

52 26 14 4 4 100 

7. 

Saya merasa selebgram dapat 

memberikan kesan yang 

berkelas ketika 

mempromosikan suatu 

produk 

35 16 13 17 19 100 

8. 

Saya merasa selebgram yang 

berpengalaman dapat percaya 

diri ketika mempromosikan 

suatu produk 

57 21 10 10 2 100 

9. 

Saya merasa pesan dalam 

promosi yang disampaikan 

oleh selebgram sesuai dengan 

kenyataan 

50 20 16 12 2 100 

10. 

Saya merasa tertarik terhadap 

suatu produk yang 

dipromosikan oleh selebgram  

53 21 13 10 3 100 

11. 

Saya merasa foto produk 

yang diposting oleh 

selebgram dan mendapat like 

yang banyak dapat 

meningkatkan minat beli 

53 20 15 11 1 100 

12. 

Saya merasa produk yang 

sedang trending dapat 

meningkatkan minat beli 

55 7 27 4 7 100 

13. 

Saya merasa suatu produk di 

promosikan lebih dari satu 

selebgram 

57 13 13 9 8 100 

14. 

Saya merasa selebgram 

mempromosikan produk 

sejenis 

48 11 14 11 16 100 
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No. Pertanyaan 
Jawaban 

STS TS N S SS Total 

15. 

Saya merasa produk yang di 

promosikan selebgram 

merupakan pilihan utama 

dalam berbelanja online 

melalui instagram 

50 13 11 12 14 100 

16. 

Saya ingin melakukan 

pembelian produk setelah 

melihat postingan yang 

dipromosikan oleh selebgram 

50 13 16 14 7 100 

Rata-rata  43,13 16,75 14,94 12,50 12,69 100 

 

Tabulasi Jawaban Pada Variabel Pengetahuan Keuangan (X2) 
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Distribusi Jawaban Responden Variabel Lifestyle (X2) 

No. Pertanyaan 
Jawaban 

STS TS N S SS Total 

1. Saya menggunakan 

instagram untuk 

mendapatkan informasi 

produk tertentu 

0 1 0 14 85 100 

2. Saya menggunakan 

instagram untuk membeli 

suatu produk 

1 0 2 23 74 100 

3. Saya merasa produk yang 

di promosikan selebgram 

dapat meningkatkan minat 

beli  

1 2 2 6 89 100 

4. Produk yang saya butuhkan 

dapat meningkatkan minat 

beli  

2 12 11 22 53 100 

5. Saya merasa harga produk 

sesuai dengan kualitas 

produk  

7 8 13 12 60 100 

6. Saya merasa produk yang 

di promosikan memiliki 

kualitas yang tinggi 

5 8 12 20 55 100 

Rata-rata  2,67 5,17 6,67 16,17 69,33 100 
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Tabulasi Jawaban Pada Variabel Pengetahuan Keuangan (Y) 
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Distribusi Jawaban Responden Variabel minat beli (Y) 

No. Pertanyaan 
Jawaban 

STS TS N S SS Total 

1 Saya mencari informasi 

mengenai produk yang 

dipromosikan oleh 

selebgram 

19 18 27 26 10 100 

2 Saya mengevaluasi 

produk yang 

dipromosikan oleh 

selebgram 

21 24 17 17 21 100 

3 Saya mempertimbangkan 

kualitas dalam membeli 

produk  

16 17 20 29 18 100 

4 Saya mempertimbangkan 

kebutuhan dalam 

membeli produk  

13 19 17 21 30 100 

5 Saya menanyakan 

informasi produk tertentu 

kepada orang yang sudah 

menggunakannya 

10 12 17 28 33 100 

6 Saya mempelajari detai 

mengenai produk yang 

akan dibeli 

8 10 18 24 40 100 

7 Saya tertarik membeli 

produk tertentu karena 

mmiliki kualitas yang 

baik 

9 14 10 20 47 100 

8 Saya tertarik membeli 

produk tertentu karena 

sesuai dengan kebutuhan 

9 13 8 19 51 100 

9 Saya memiliki keinginan 

untuk membeli produk 

yang dipromosikan oleh 

selebgram  

8 6 9 22 55 100 

10 Saya benar-benar akan 

melakukan pembelian 

produk yang 

dipromosikan oleh 

selebgram 

5 11 15 13 56 100 

Rata-rata  11,8 14,4 15,8 21,9 36,1 100 
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Lampiran. 3 Uji Validitas dan Reliabilitas 

1. Uji Validitas sebelum di drop 

No Variabel Item 
r.hitung 

 

r.tabel 
Keterangan 

1 Selebgram (X1) 

X1.1 0,562 0,396 Valid 

X1.2 0,498 0,396 Valid 

X1.3 0,542 0,396 Valid 

X1.4 0,521 0,396 Valid 

X1.5 0,522 0,396 Valid 

X1.6 0,579 0,396 Valid 

X1.7 0,415 0,396 Valid 

X1.8 0,572 0,396 Valid 

X1.9 0,638 0,396 Valid 

X1.10 0,585 0,396 Valid 

X1.11 0,642 0,396 Valid 

X1.12 0,704 0,396 Valid 

X1.13 0,581 0,396 Valid 

X1.14 0,412 0,396 Valid 

X1.15 0,507 0,396 Valid 

X1.16 0,468 0,396 Valid 

2 Lifestyle(X2) 

X2.1 0,726 0,396 Valid 

X2.2 0,869 0,396 Valid 

X2.3 0,572 0,396 Valid 

X2.4 0,869 0,396 Valid 

X2.5 0,869 0,396 Valid 

X2.6 0,425 0,396 Valid 

3 Minat Beli (y) 
Y1 0,593 0,396 Valid 

Y2 0,823 0,396 Valid 
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No Variabel Item 
r.hitung 

 

r.tabel 
Keterangan 

Y3 0,520 0,396 Valid 

Y4 0,823 0,396 Valid 

Y5 0,823 0,396 Valid 

Y6 0,605 0,396 Valid 

Y7 0,764 0,396 Valid 

Y8 0,518 0,396 Valid 

Y9 0,494 0,396 Valid 

Y10 0,823 0,396 Valid 

 

 

2. Uji Reliabilitas 
No Variabel Combrach’s 

Alpha 

Combrach’s Alpha 

Based On 

Standardized Items 

N Of 

Items 

Keterangan 

1 Selebgram 0,841 0,844 16 Reliabel 

2 Lifestyle 0,829 0,850 6 Reliabel 

3 Minat Beli 0,862 0,872 10 Reliabel 
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Lampiran. 4 Uji Analisis Statistik Deskriptif 
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Lampiran. 5 Uji Asumsi Klasik 

1. Uji Normalitas  
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2. Uji Multikolonieritas 

 

3. Uji Linearitas 

4. Uji Heteroskedastisitas 
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Lampiran. 6 Uji Hipotesis 

1. Uji Linier Berganda 

 

2. Uji t 

 

 

 

 

 

 

 

3. Uji F 

 


